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Resumen: Este articulo recoge un primer cotejo en torno a
| os estudios académicos sobre industrias culturales en el Eje
Cafetero, realizados en las Ultimas dos décadas. El trabajo,
gue se aproximaalos alcances de un estado del arte, indagd
por los intereses teméticos, los enfoques metodol égicos,
las perspectivas tedricas y los contextos de produccién
presentes en 88 titulos hallados en cinco universidades de
|os departamentos de Caldas, Quindioy Risaralda. Se ordena
ademés la informacion recopilada en indices por temas y
titulos, de gran utilidad para los interesados en el tema.

Palabras clave: industrias culturdes, estado del arte,
investigacion formativa, enfoques metodol 6gicos, teorias de
|a comunicacion.

Abstract: This paper provides a first comparison around
academic studies on cultural industriesin the Coffee Region
carried out within the past two decades. The work, which
is close to the scope of a state of the art, determined by the
thematic interests, methodological approaches, theoretical
perspectives and contexts of production present in 88 titles
found in five universities in the departments of Caldas,
Quindio and Risaralda. It also ordered the information
collected by subject and title indexes, which are useful for
all the people who are interested in the subject.
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Introduccion

Se presenta aqui el primero de los resultados de la investigacion Empresas
informativas en el Eje Cafetero, realizada en el periodo 2006-2009, la cual
partiade lasiguiente macro preguntat; ¢Cuales son |os aportes econémicos,
organizacionales, tecnoestéticos y socioculturales de las empresas
informativas legalmente constituidas en las tres areas metropolitanas de los
departamentos de Caldas, Quindio y Risaralda, a partir de larevision de sus
aportes al PIB, estructuras organizativas, productos informativos locales y
|os consumos cultural es de sus publicos?

Para darle un mayor sustento alos equipos de investigadores pertenecientes
al programa de Comunicacion Social-Periodismo de la Universidad
Catdlica de Pereira?2, UCP, que adelantarian cada una de esas grandes
categorias, se optd por llevar a cabo un inventario de las investigaciones
académicas hechas en el Eje Cafetero respecto a las industrias culturales
que, si bien no tendria el detalle propio de un estado del arte, trascenderia
|a resefia de antecedentes. Por ello, se visitaron entre el 2008 y el 2009 los
centros de documentacion de todas las universidades presentes en laregién
Eje Cafetero, con el proposito de ubicar, seleccionar, resefiar y analizar los
trabaj os existentes sobre el objeto de estudio, siguiendo la metodologia de
Resimenes Analiticos (RAES). En cinco centros de educacién superior® se
encontraron ochenta y ocho titulos que resultaron significativos en tanto
gue cumplian con los criterios de pertinencia, calidad y accesibilidad que el
equipo investigador definié para constituir el corpus del trabajo®.

1 El objetivo general de investigacion se desgloso a partir de cuatro preguntas, cada una
correspondiente a las categorias centrales que ordenan esta mirada multidisciplinar al
objeto de estudio. Una, la econémica, se preguntaba por la contribucién de las empresas
mediaticas a la economia regional en cuanto a PIB, empleo y tributacion. La segunda,
organizacional, indagaba por la configuracion organizativa de las empresas informativas de
laregion cafetera en cuanto a aspectos estructurales de orden laboral, de capital, propiedad
y modelo de financiacion; la tercera, tecno estética, exploraba las incidencias de |os recursos
tecnol6gicos y los condicionantes individual es en la configuracion estética de los contenidos
informativos difundidos por las empresas de comunicacion regionales; y, finalmente, la
sociocultural, se preguntaba por €l lugar gue ocupan los productos infor mativos el aborados
por los productores regionales, en las dinamicas de consumo cultural de sus audiencias.

2 A partir de 2011 la Universidad Catdlica Popular del Risaralda paso a llamarse
Universidad Catdlica de Pereira.

3 En orden alfabético, las cinco universidades que reunian produccién académica en el
campo de lasindustrias culturales fueron: Universidad Catdlica de Manizales, Universidad
Catolica de Pereira, Universidad de Manizales, Universidad Libre Seccional Pereiray
Universidad Tecnoldgica de Pereira.

4 Cabe aclarar que en algunas universidades | os titul os existentes en sus bases de datos
superaba el de los documentos disponibles en soporte impreso o digital, lo cual impidio
acceder a unas cuantas investigaciones que, posterior a la realizacion de la tabulacion de
datosy elaboracion del andlisis, resultaron pertinentesy por lo tanto fueron incluidos en este
segundo inventario corregido.
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Se parti6é de la nocion de “Estado del Arte”, con lacua se hace referenciaa
la exploracion y compilacion de estudios referidos a un mismo fenémeno,
problema u objeto de estudio, lo cual permite descubrir la dindmica con la
cual se han desarrollado descripciones, explicaciones o comprensiones del
mismo y construir conocimientoa partir del saber acumulado (Cifuentes,
1933). Las siguientes fueron las variables tenidas en cuenta al revisar cada
uno de los titulos que formaron parte del corpus.

Afio de produccién: Esta variable permitié una primera ubicacion de las
investigaciones y reconocer cuales han sido los momentos claves: inicio,
auges, contracciones o estabilizacion.

Objetivo general: Se retoma el enunciado teleoldgico del proyecto, de modo
gue evidencie la pretensién de sus autores con claridad y concisién, asi
como su relacién con la pregunta-problema de la cual se desprende. No se
consignaron los objetivos especificos. La informacion recolectada permitio
verificar tanto el enfoque tedrico y €l marco disciplinario predominante, asi
como €l tipo de investigacion segun finalidad y 1a o las fases del proceso de
comunicacion que fueron abordados.

Abordaje predominante; Segun la propuesta clasificatoria que Erick Torrico
(2006) propone para el campo de la comunicacion, de los grandes paradigmas
sociales (marxismo, estructuralismo, sistemismo, funcionalismo) se
desprenden cuatro abordajes tedricos. Pragmético, Critico, Politico-cultural
y Socio-técnico®. El abordaje pragmético reline a su vez dos corrientes. la
de los estudios de comunicacion de masas y los estudios de pragmética
linguistica, desde una perspectiva peirceana. El abordaje critico corresponde a
las diferentes tendencias de estudio de la comunicacion en tanto las relaciones
gue se establecen entre la comunicacién como préctica socia y los poderes
politico y econémico. El abordaje politico-cultural se centra en la mirada del
fendmeno comunicativo desde una consideracion activa y participativa de
los actores sociales y sus estrategias de produccién, circulacion y consumo
de bienes culturales. Y, finalmente, el abordaje socio-técnico, interesado en
sefialar el papel delasrel acionesexistentesentre sociedad, culturay tecnologia.

Segln el balance elaborado por Lydia Sanchez y Manuel Campos, de la
Universidad de Barcelona, son distintas |las maneras de clasificar las escuelas
tedricas en Comunicacion:

5 Estos fueron tenidos en cuenta para clasificar en términos macro |os referentes tedricos de cada
investigacion. Aun asi y previendo la existencia de otras clasificaciones, se incluy6 un item para
referentes tedricos macro distintos a los mencionados.

120TEXTOS-&-SENTIDOS-No0.04-Julio/Diciembre-2011

jenydacuod £ 051103} ajua13)9Yy



Asi, por gemplo, Craig (1999) propone siete tradiciones tedricas, Rodrigo (2001)
menciona tres perspectivas tedricas, Mattelart y Mattelart (1997) distinguen dos,
MacQuail (2000) habla de dos paradigmas tedricos, McQuail (2002) distingue ocho
tipos de teorias, Baran y Davis (2006) establecen cuatro categorias, etc. La tabla 1
muestra como estos autores clasifican las teorias (Sanchez y Campos, 2009:7).

Enfoque tedrico: Si los paradigmas y los abordajes son las dimensiones macro y
meso del encuadre tedrico de toda produccién de conocimiento, € enfoque tedrico
se entiende, seglin Torrico, como la referencia inmediata a los autores utilizados
por el investigador. En la Tabla 1 se presenta la lista de enfoques tedricos de
mayor reconocimiento en el estudio de los fendbmenos comunicativos, segin su
aproximacion:

Tabla 1. Enfoques teoricos de la Comunicacion (Torrico, 2006)

Marco disciplinario predominante: La investigacion de la comunicacion es tanto
disciplinar como interdisciplinar. En este aparte se indagd por la pertenencia
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disciplinar tanto del autor como de su obrainvestigativa. Se plantearon ocho campos
disciplinares: antropol 6gicos, comunicacional es, econdmicos/politicos, educativos,
epi stemol 6gi cos/metodol 6gicos, historicos, lingisticos/semiéticos y sociol dgicos.
Este encuadre posibilit6 identificar las profesiones masinteresadas por €l estudio de
las industrias culturales en el Eje cafetero.

Tipo de investigacion segun la finalidad o interés de estudio: Se contemplaron las
modalidades basicay aplicada.

Tipo de investigacion segin alcance temporal: Se planted la aproximacion a
fendémeno en perspectivalongitudinal (diacrénica) o transversal (sincronica).

Tipo de investigacion segun lugar y contexto de los recursos informativos: Se
definié como documental, de campo o mixta.

Tipo de investigacion segun profundidad y alcance: Se propuso ubicar todas
las investigaciones en una de estas tres modalidades: exploratoria, descriptiva o
correlacional.

Tipo de investigacion segun la naturaleza de los datos. Se identificaron las
modalidades cualitativa, cuantitativay mixta.

Técnicas utilizadas: Se consideraron grandes agrupaciones instrumentales, como
son: andlisis de contenido, andlisis semidtico/de discurso, encuesta, entrevista,
etnografia/observacion participante, sistematizacién documental.

Subsector: En este item se explicitd cual o cudles medios de comunicacién se
abordaban en cada documento analizado. Las opciones fueron: prensa, radio,
television, cine, internet y medios publicitarios.

Fases-procesosdecomunicaci énabordados: Separti 6 deasumir quelacomunicacién
presenta un objeto procesual o, dicho en otros términos, un conjunto de elementos
articulados entre si y a los cuales se les dio la siguiente denominacién, segin
Rall Fuentes Navarro (1998:84-100): instituciones, produccion/infraestructuras,
mensaj es/di scursos/textos, circulacién/distribucion, recepcidn/consumo/usos.

Contexto de produccion: Se identificaron aqui las fuentes corporativas que

respaldan a investigador, fueran programas de pregrado, especializacién, maestria
o doctorado.
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El objetivo general propuesto para el inventario apuntaba a describir el
grado de avance del conocimiento sobre las industrias culturales en el Eje
Cafetero, producido por las instituciones universitarias de Caldas, Quindio
y Risaralda en las dos Ultimas décadas, a fin de identificar tendencias en
términos de teorias, métodos y objetos de estudio®. Desde el punto de vista
metodol 6gico, este se puede considerar un estudio descriptivo, cuantitativo,
de corte diacrénico o longitudinal. El despliegue metodoldgico de los
objetivos implico seis pasos que se detallan a continuacion:

1) Disefio de instrumentos: Se elabord un formato de resumen y se validd
con algunas de las primeras monografias localizadas. 2) Capacitacion a
estudiantes: En el marco de los Semilleros y las Lineas de Investigacion
formalizadas por el Programa de Comunicacion Social-Periodismo de la
Universidad Catélica de Pereira, se capacitdé a varios estudiantes para la
recoleccion y el procesamiento de los datos. 3) Consultas en bibliotecas
y centros de documentacion: Se visitaron las bibliotecas, centros de
documentacion y archivos descentralizados de las universidades. Se
obtuvieron datos de las investigaciones producidas en diferentes areas, por
lo que fue preciso descartar otros temas que no hicieran referencia al tema
deinterés’. 4) Disefio y aplicacién de la ficha bibliografica o levantamiento
delosresimenes. Se procedio alevantar lainformacion del corpus? obtenido
mediante la técnica de Reslimenes Analiticos Especializados (RAE)®. 5)
Tabulacion por categorias: una vez procesados los RAE se procedié a
levantar bases de datos a partir de las siguientes categorias de andlisis: sub
sector de las empresas informativas (prensa, radio, television, cine, Internet,
publicidad, otros), universidad, ciudad, tipo de investigacion, enfoque
Tedrico, autores, afo de realizacion, institucion, enfoques metodol 6gicos y
objetos de estudio. 6) Analisis e interpretacién: Con lainformacion obtenida
se construy unatablaresumen con los 88 trabaj os resefiados, lacual permitio
el procesamiento estadistico a nivel descriptivo.

Objetivos y metodologia

6 Lo anterior se concret6 mediante dos objetivos especificos: a) Inventariar la documentacion
existente en las instituciones pablicas y privadas de educacion superior dela region, tanto en
programas de pregrado como de posgrado; y b) Determinar las tendencias de la investi gacion
académica en Comunicacion Social, en cuanto a | os intereses teméticos, |os enfoques metodol 6gicos,
las perspectivas tedricasy los contextos de produccion investigativa.

7 Cabe destacar, sin embargo, que en algunas univer sidades se adelantan temas sobre comunidades
interpretativas, culturas juveniles, comunicacién organizacional o publicidad, entre otras teméaticas
que no fueron consideradas.

8 Fueron excluidos del procesamiento en RAES aquellos documentos que no tenian como soporte un
proceso investigativo, como lo eran informes de practicas profesionales, textos argumentativos tipo
ensayo, articulos de periddicos o revistas comerciales, manuales o textos de divulgacion cientifica.

9 Este es un formato ideado por |a Red Latinoamericana de Documentacion e |nformacion Educativa

(REDUC), de amplio uso en |a elaboracion de estados del arte, seglin se constato en distintas
revisiones sobre la metodol ogia para estos casos.
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Tipo de documento y centro de documentacion

Enlos centros de documentacion y bibliotecas consultados, lostitulos que méas
se encuentran son las monografias (79%), seguidas de otro tipo de documento
(11%), luego los articulos (7%) y por Ultimo las tesis (2%) y las lineas de
investigacion (1%) (Figural). El tema de las Industrias Culturales se aborda
mayoritariamente en monografias realizadas por estudiantes de pregrado.
Para el caso de los articulos de revistas, la publicacion que mas produccion
difunde sobre el &rea de las Industrias Culturales es la revista Escribania,
de la Universidad de Manizales, la cual participa con un 7% del total de los
trabajos difundidos.

Figural. Tipo de documento

El mayor porcentaje de documentos estd en la Universidad de Manizales
(67%), seguido por laUniversidad Catdlicade Pereira (22%). LaUniversidad
Catdlicade Manizales, laUniversidad Tecnol 6gicade Pereiray laUniversidad
Libre seccional Pereira suman € 11% restante (Figura2). La produccion de
investigaciones realizadas sobre el tema de Industrias Culturales en relacion
con las universidades de la Regién Eje Cafetero, evidenciaque el desempefio
investigativo destacado se da en e marco de los programas de pregrado
en Comunicacion. La Universidad del Quindio, al iniciar en € 2009 la
modalidad de monografia en su pregrado de Comunicacion, registra una baja
participacion en este inventario. Cabe preguntarse por €l interés que otros
programas consolidados en distintas universidades publicas y privadas de la
region como Administracion de Empresas, Economia, Publicidad y Mercadeo
podrian tener en abordar €l sector de las Industrias Culturales y sus distintos
subsectores.
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Abordaje predominante

Figura 2. Centro de Documentacion

El Pragmético fue el abordaje tedrico predominante en las investigaciones
referenciadas, con un 47%, seguido del Politico-Cultural, con un 25%. El de
menor porcentgje fue el abordaje critico (1%) (Figura 3).

Figura3. Abordajes predominantes

Lo sefidlado es un fiel reflgjo de la redlidad latinoamericana evidenciada en
otros diagnosticos (Fuentes, 1998) seguin los cuales las corrientes de mayor
influencia en el subcontinente son la mass communication research, de matriz
funcionalista norteamericana, asi como los estudios culturalesy la perspectiva
de la economia politica, anbos de matriz critica europea. Ambas perspectivas
también prevalecen como tendencias en lainvestigacion académicaregional :
El campo de la comunicacion se forma asi en América Latina del movimiento cruzado
de dos hegemonias: la del paradigma informacion/instrumental procedente de la

investigacién norteamericana y la del paradigma critico/ideoldgico en las ciencias
sociales latinoamericanas (Martin y Rey, 2000 p.2).
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El 94% de documentos analizados segiin los programas académicos desde
dondefueron producidosenlaregion seconcentran en el areade Comunicacion
Social-Periodismo. El Centro de Investigacion de las Comunicaciones de la
Universidad de Manizal espredomina(conun 67%) y losporcentajesresiduales
correspondieron a Programas de pregrado y posgrado, como: Ciencias de la
Educacion, Maestria en Comunicacion Educativa (2%) Publicidad y Artes,
Administracion de Empresas y Economia (1%) (Figura 4).

Figurad. Programa Académico

El 16% de los documentos fueron publicados en el 2002. Desde ese afio
hasta el 2005 |as publicaciones bajaron en un 12%, y nuevamente en el 2006
aumentaron al 6% estabilizandose a afio siguiente (Figura 5). El repunte
de trabajos entre los afios 2002 y 2003 se explica por el aporte conjunto
de los programas de Comunicacion de la Universidad de Manizales y de
la Universidad Catélica de Pereira, con sus producciones de investigacion
formativa e investigacion propiamente dicha.

Figura 5. Porcentaje de investigaciones por afio de publicacion
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Segun laprofundidad y el acance, lainvestigacion de tipo descriptivo alcanza
e mayor porcentaje (94%), seguida de los estudios de tipo exploratorio
(4%) y explicativo (2%), con minimos porcentajes (Figura 6). La hegemonia
casi absoluta de los estudios descriptivos se desprende necesariamente del
predominio de los gjercicios de investigacion formativa, aunque también
comparten este nivel de profundidad | ostrabaj os deinvestigacion desarrollados
por algunos docentes. Seglin la naturaleza de los datos, la investigacion
cualitativaalcanzael mayor porcentaje (58%), seguidade la cuantitativa (27%)
y lamixta (15%)(Figura7). Laencuesta (22%) y € andlisis de contenido (21%)
fueron las técnicas de investigacion que més se utilizaron en los documentos
de las investigaciones en el Eje Cafetero; seguidas del analisis semidtico o de
discurso (17%) y la entrevista (15%)(Figura8).

Figura6. Tipo de investigacion segiin profundidad y alcance

Figura?. Tipo de investigacién segin la naturaleza de | os datos

ISSN2215-8812

127



Figura8. Técnicas de investigacion

L os medios més abordados como objeto de estudio fueron la prensa (33%) y
latelevision (32%), seguido de laradio (22%); [lamala atencién que ningln
documento hacia referencia a la publicidad (Figura 9).El subsector de las
Industrias Cultural es que mas nimero de investigaciones presentaesla prensa
escrita, con un 34%, seguido de laradio y latelevision regiona con un 25%
y un 26% respectivamente.

Figura9. Medios estudiados
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Algunos de los trabajos producidos en la region sobre el subsector de la television,
gue no fueron considerados en este inventario, centraban mas su interés en empresas
ubicadas en Bogota. De haberlas tenido en cuenta, lo audiovisual hubiera marcado
como el principa nodo de interés en las investigaciones realizadas. El cine aparece
de manera marginal en tanto que su abordaje se da desde €l estudio de la audiencia
modelo de un cineclub que distribuye peliculas en forma alternativa, mas no
se consideran las opciones de produccion ni de audiencias. Esto se debe a que la
industria cinematografica es incipiente, por no decir que inexistente, si se descontaran
las empresas pertenecientes a grandes distribuidoras de cine. De otro lado, le sigue
en orden de nimero de investigaciones €l subsector de Internet, que como interés
investigativo refleja una gran novedad para los centros dedicados a la investigacion
académica en € periodo analizado.

L os “mensaj es/discursos/textos’ son |os objetos privilegiados en el 32% de |os casos.
Los estudios que privilegian la triada “ Recepcion/Consumo/Uso”, marcan € 31%,
seguidos de cerca por los que indagan €l conjunto “ Produccion/I nfraestructuras’, con
el 28%. Lo anterior muestra que los objetos constitutivos clasicos del proceso de
comunicacion (Emisor-Mensaje-Recetor) comparten en proporciones muy cercanas
el interés de los autores cuyos estudios fueron analizados. No ocurre asi con otros
objetos constitutivos del proceso de la Comunicacion, como son: “Instituciones’ y
“circulacion/distribucién”, las cuales suman una preferencia conjunta del 9%.

Figural0. Fases abordadas del proceso de Comunicacion

Al preguntarse por las dimensiones de la vida socia que se entrecruzan en las
précticas comunicativas, Jesis Martin-Barbero (1990) sugiere tres que merecen
tanto reflexion tedrica como trabajo investigativo: primera, la Socialidad, en donde
la Comunicacion supera lavisién que la reduce alos medios y laincorporaa asunto
mas amplio de los fines; segunda, |a Institucionalidad, donde la Comunicacién oscila
entre las tensiones que producen las formas organi zativas del Estado, el Mercadoy la
Sociedad Civil; y tercera, la Tecnicidad, que supera las vigjas disyuntivas impuestas
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en Occidente como interior/exterior o esencia/apariencia, para entender a la técnica
mas como “organizador perceptivo” de las practicas sociales y ver lainnovacion més
en términos de précticas sociales que de aparatos.

Definidas asi las dimensiones esenciales de la Comunicacién, podria decirse que
la investigacién sobre Industrias Culturales en el Eje Cafetero deberia indagar alin
mas por ese juego de tensiones presente en la triada M ercado-Estado-Sociedad Civil,
aspecto bastante relacionado en lo tocante al &mbito de la“circulacién/distribucion”.

Ademés, el mismo autor propone analizar al menos cuatro mediaciones para articular
los estudios tedrico-investigativos al “hacer comunicacion”, esto es: alas “practicas
productivas’ de la profesion: las estructuras sociales, las |6gicas de produccion, las
dindmicas culturalesy las graméticas discursivas. De estas cuatro mediaciones, como
puede verse de los resultados que arroja € balance de los 88 estudios analizados,
se concluye que los trabgjos reflgjan e interés de los autores en investigar para
producir, agregandole valor con sus hallazgos a una o mas instancias del proceso de
la Comunicacion.

De las 88 investigaciones académicas sobre industrias culturales, N
identificadas en cinco universidades de Caldas, Quindio y Risaralda, la g
mayoria son monografias producidas entre los afios 1997 y 2007, con un o
ndmero tope de produccion en €l afio 2002. La mayor parte de ellas fueron g
producidas por la Universidad de Manizales en el marco de su pregrado g
de Comunicacion Social y Periodismo y su Observatorio de Medios. El 3
abordaje tedrico mas utilizado fue el politico cultural y con predominio de | «
los estudios descriptivos. Los disefios metodol 6gicos son mayoritariamente g.
cualitativos, soportados en técnicas como la encuesta y €l andlisis de R
contenido. Los autores de estos trabaj os centraron su analisis en productores &
y mensajes que se difundieron através de laprensay latelevision. o-

>

Los procesos comunicativos relacionados con las industrias culturales del
Eje Cafetero requieren ser abordadas sisteméticamente como objetos de
estudio por las distintas disciplinas asentadas en |os centros académicos de
laregion, sumandose al que hacen desde hace varios afios algunos programas
de pregrado en Comunicacion. Aln asi, la produccién investigativa de las
universidades del Eje Cafetero en el area de las industrias culturales no
Ilega a ser suficiente, si se tiene en cuenta que en su mayoria son trabajos
monograficos enmarcados en procesos de investigacion formativa.

Dos universidades son las que estudian més el fendmeno de las Industrias
Culturales: Universidad de Manizales y Universidad Catdlica de Pereira,
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presentando la mayor produccion en investigaciones ligadas a este campo. El resto
de instituciones que se ubican dentro de la misma regién podrian hacer un aporte
significativo a la produccion investigativa si incorporan €l campo de las industrias
culturales a sus lineas de investigacion. En las investigaciones encontradas se
nota la tendencia a estudiar los medios de comunicacion mas importantes de la
regién, como radio, prensa y television, mientras que €l cine aparece en forma
marginal. Las Nuevas Tecnologias de la Informacion y la Comunicacién, dado
su carécter emergente y aparicion mas tardia en el periodo de tiempo estudiado,
apenas empiezan a ser tenidas en cuenta. Las tendencias metodoldgicas de indole
cualitativa, como la entrevistay la observacion, se tornan como preferentes por 10s
autores de las investigaciones. La encuesta es la metodologia cuantitativa que mas
prefieren los autores de las investigaciones.

Es importante rescatar €l interés creciente de algunas universidades respecto a la
produccion deinvestigaciones sobre | ndustrias Cultural es. Dicho aféan debe seguir en
curso de maneratal que en pocos afios se puedan comprender 10os comportamientos
de las industrias culturales en la region del Eje Cafetero. Resultaria de bastante
utilidad social realizar estudios longitudinales que aporten series temporales
alrededor de variables observables en el tiempo. Para lograrlo, seria deseable la
consolidacion de redes que articulen a los Observatorios de Medios existentes y
otros de necesaria creacion en los Programas de Comunicacién en el Eje, articulando
instituciones, disciplinas y sectores sociales. Los programas de Comunicacion
Social y Periodismo no son los Unicos que pueden centrar su interés en el tema de
las Industrias Culturales; hay otros enfoques y niveles de andlisis a partir de los
cuales podrian investigarse dichos temas.

De otro lado, es indispensable que dentro de las universidades se inicie un proceso
académico apartir del cual sele déaconocer a estudiante laposibilidad que brindan
| os enfoques metodol 6gi cos cuantitativos paraanalizar lasindustrias culturales, pues
como quedd demostrado en €l presente estudio, la mayoria de las investigaciones
encontradas utilizan metodologias de tipo cualitativas (entrevista, observacién).

Desde laacademia, esviableinculcar al estudiante lanecesidad deindagar el campo
de las industrias culturales como un sistema complejo de relaciones. Es importante
gue se investiguen ademés otros fendmenos relacionados con medios como €l cine
y las TIC, campos profesionales como la publicad y el mercadeo, entre otros, dado
gue estos tambi én permiten conocer aspectosrelevantesy de utilidad que den cuenta
de lasituacion actual de las industrias culturales.
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El siguiente indice analitico (Tabla2) presenta unalista de las palabras claves
relacionadas con los objetos de estudio presentes en el corpus de trabagjo,
comprendido en €l periodo 1987-2007. Frente a cada palabra clave seindican
los nimeros correspondientes al consecutivo de cadatrabajo en el Corpus del
Estado del Arte, relacionado en orden alfabético de autores (Tabla 3).

Tabla 2. Palabras claves relacionadas con objetos de estudio presentes en el
corpus
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Tabla 3. Corpus del Estado del Arte (Consecutivo)
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