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Resumen: Este artículo recoge un primer cotejo en torno a 

los estudios académicos sobre industrias culturales en el Eje 

Cafetero, realizados en las últimas dos décadas. El trabajo, 

que se aproxima a los alcances de  un estado del arte, indagó 

por los intereses temáticos, los enfoques metodológicos, 

las perspectivas teóricas y los contextos de producción 

presentes en 88 títulos hallados en cinco universidades de 

los departamentos de Caldas, Quindío y Risaralda. Se ordena 

además la información recopilada en índices por temas y 

títulos, de gran utilidad para los interesados en el tema.

Palabras clave: industrias culturales, estado del arte, 

investigación formativa, enfoques metodológicos, teorías de 

la comunicación.

Abstract: This paper provides a fi rst comparison around 

academic studies on cultural industries in the Coffee Region 

carried out within the past two decades. The work, which 

is close to the scope of a state of the art, determined by the 

thematic interests, methodological approaches, theoretical 

perspectives and contexts of production present in 88 titles 

found in fi ve universities in the departments of Caldas, 

Quindío and Risaralda. It also ordered the information 

collected by subject and title indexes, which are useful for 

all the people who are interested in the subject.

Key Words: Cultural Industries, State of the Art, Formative 

Research, Methodological Approaches, Theories of 
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n Se presenta aquí el primero de los resultados de la investigación Empresas 

informativas en el Eje Cafetero, realizada en el período 2006-2009, la cual 

partía de la siguiente macro pregunta1: ¿Cuáles son los aportes económicos, 

organizacionales, tecnoestéticos y socioculturales de las empresas 

informativas legalmente constituidas en las tres áreas metropolitanas de los 

departamentos de Caldas, Quindío y Risaralda, a partir de la revisión de sus 

aportes al PIB, estructuras organizativas, productos informativos locales y 

los consumos culturales de sus públicos?

Para darle un mayor sustento a los equipos de investigadores pertenecientes 

al programa de Comunicación Social-Periodismo de la Universidad 

Católica de Pereira2, UCP, que adelantarían cada una de esas grandes 

categorías, se optó por llevar a cabo un inventario de las investigaciones 

académicas hechas en el Eje Cafetero respecto a las industrias culturales 

que, si bien no tendría el detalle propio de un estado del arte, trascendería 

la reseña de antecedentes. Por ello, se visitaron entre el 2008 y el 2009 los 

centros de documentación de todas las universidades presentes en la región 

Eje Cafetero, con el propósito de ubicar, seleccionar, reseñar y analizar los 

trabajos existentes sobre el objeto de estudio, siguiendo la metodología de 

Resúmenes Analíticos (RAES). En cinco centros de educación superior3  se 

encontraron ochenta y ocho títulos que resultaron signifi cativos en tanto 

que cumplían con los criterios de pertinencia, calidad y accesibilidad que el 

equipo investigador defi nió para constituir el corpus del trabajo4.

1 El objetivo general de investigación se desglosó a partir de cuatro preguntas, cada una 
correspondiente a las categorías centrales que ordenan esta mirada multidisciplinar al 
objeto de estudio. Una, la económica, se preguntaba por la contribución de las empresas 
mediáticas a la economía regional en cuanto a PIB, empleo y tributación. La segunda, 
organizacional, indagaba por la confi guración organizativa de las empresas informativas de 
la región cafetera en cuanto a aspectos estructurales de orden laboral, de capital, propiedad 
y modelo de fi nanciación; la tercera, tecno estética, exploraba las incidencias de los recursos 
tecnológicos y los condicionantes individuales en la confi guración estética de los contenidos 
informativos difundidos por las empresas de comunicación regionales; y, fi nalmente, la 
sociocultural, se preguntaba por el lugar que ocupan los productos informativos elaborados 
por los productores regionales, en las dinámicas de consumo cultural de sus audiencias.

2 A partir de 2011 la Universidad Católica Popular del Risaralda pasó a llamarse 
Universidad Católica de Pereira.

3 En orden alfabético, las cinco universidades que reunían producción académica en el 
campo de las industrias culturales fueron: Universidad Católica de Manizales, Universidad 
Católica de Pereira, Universidad de Manizales, Universidad Libre Seccional Pereira y 
Universidad Tecnológica de Pereira.

4 Cabe aclarar que en algunas universidades los títulos existentes en sus bases de datos 
superaba el de los documentos disponibles en soporte impreso o digital, lo cual impidió 
acceder a unas cuantas investigaciones que, posterior a la realización de la tabulación de 
datos y elaboración del análisis, resultaron pertinentes y por lo tanto fueron incluidos en este 
segundo inventario corregido.
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Se partió de la noción de “Estado del Arte”, con la cual se hace referencia a 

la exploración y compilación de estudios referidos a un mismo fenómeno, 

problema u objeto de estudio, lo cual permite descubrir la dinámica con la 

cual se han desarrollado descripciones, explicaciones o comprensiones del 

mismo y construir conocimientoa partir del saber acumulado (Cifuentes, 

1933). Las siguientes fueron las variables tenidas en cuenta al revisar cada 

uno de los títulos que formaron parte del corpus.

Año de producción: Esta variable permitió una primera ubicación de las 

investigaciones y reconocer cuáles han sido los momentos claves: inicio, 

auges, contracciones o estabilización.

Objetivo general: Se retoma el enunciado teleológico del proyecto, de modo 

que evidencie la pretensión de sus autores con claridad y concisión, así 

como su relación con la pregunta-problema de la cual se desprende. No se 

consignaron los objetivos específi cos. La información recolectada permitió 

verifi car tanto el enfoque teórico y el marco disciplinario predominante, así 

como el tipo de investigación según fi nalidad y la o las fases del proceso de 

comunicación que fueron abordados.

Abordaje predominante: Según la propuesta clasifi catoria que Erick Torrico 

(2006) propone para el campo de la comunicación, de los grandes paradigmas 

sociales (marxismo, estructuralismo, sistemismo, funcionalismo) se 

desprenden cuatro abordajes teóricos: Pragmático, Crítico, Político-cultural 

y Socio-técnico5. El abordaje pragmático reúne a su vez dos corrientes: la 

de los estudios de comunicación de masas y los estudios de pragmática 

lingüística, desde una perspectiva peirceana. El abordaje crítico corresponde a 

las diferentes tendencias de estudio de la comunicación en tanto las relaciones 

que se establecen entre la comunicación como práctica social y los poderes 

político y económico. El abordaje político-cultural se centra en la mirada del 

fenómeno comunicativo desde una consideración activa y participativa de 

los actores sociales y sus estrategias de producción, circulación y consumo 

de bienes culturales. Y, fi nalmente, el abordaje socio-técnico, interesado en 

señalar el papel de las relaciones existentes entre sociedad, cultura y tecnología.

Según el balance elaborado por Lydia Sánchez y Manuel Campos, de la 

Universidad de Barcelona, son distintas las maneras de clasifi car las escuelas 

teóricas en Comunicación:
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    5 Estos fueron tenidos en cuenta para clasifi car en términos macro los referentes teóricos de cada 
investigación. Aun así y previendo la existencia de otras clasifi caciones, se incluyó un ítem para 
referentes teóricos macro distintos a los mencionados.
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Así, por ejemplo, Craig (1999) propone siete tradiciones teóricas, Rodrigo (2001) 
menciona tres perspectivas teóricas, Mattelart y Mattelart (1997) distinguen dos, 
MacQuail (2000) habla de dos paradigmas teóricos, McQuail (2002) distingue ocho 
tipos de teorías, Baran y Davis (2006) establecen cuatro categorías, etc. La tabla 1 
muestra cómo estos autores clasifi can las teorías (Sánchez y Campos, 2009:7).

Enfoque teórico: Si los paradigmas y los abordajes son las dimensiones macro y 

meso del encuadre teórico de toda producción de conocimiento, el enfoque teórico 

se entiende, según Torrico, como la referencia inmediata a los autores utilizados 

por el investigador. En la Tabla 1 se presenta la lista de enfoques teóricos de 

mayor reconocimiento en el estudio de los fenómenos comunicativos, según su 

aproximación:

Tabla 1. Enfoques teóricos de la Comunicación (Torrico, 2006)

Marco disciplinario predominante: La investigación de la comunicación es tanto 

disciplinar como interdisciplinar. En este aparte se indagó por la pertenencia 
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disciplinar tanto del autor como de su obra investigativa. Se plantearon ocho campos 

disciplinares: antropológicos, comunicacionales, económicos/políticos, educativos, 

epistemológicos/metodológicos, históricos, lingüísticos/semióticos y sociológicos.

Este encuadre posibilitó identifi car las profesiones más interesadas por el estudio de 

las industrias culturales en el Eje cafetero.

Tipo de investigación según la fi nalidad o interés de estudio: Se contemplaron las 

modalidades básica y aplicada.

Tipo de investigación según alcance temporal: Se planteó la aproximación al 

fenómeno en perspectiva longitudinal (diacrónica) o transversal (sincrónica).

Tipo de investigación según lugar y contexto de los recursos informativos: Se 

defi nió como documental, de campo o mixta.

Tipo de investigación según profundidad y alcance: Se propuso ubicar todas 

las investigaciones en una de estas tres modalidades: exploratoria, descriptiva o 

correlacional.

Tipo de investigación según la naturaleza de los datos: Se identifi caron las 

modalidades cualitativa, cuantitativa y mixta.

Técnicas utilizadas: Se consideraron grandes agrupaciones instrumentales, como 

son: análisis de contenido, análisis semiótico/de discurso, encuesta, entrevista, 

etnografía/observación participante, sistematización documental.

Subsector: En este ítem se explicitó cuál o cuáles medios de comunicación se 

abordaban en cada documento analizado. Las opciones fueron: prensa, radio, 

televisión, cine, internet y medios publicitarios.

Fases-procesos de comunicación abordados: Se partió de asumir que la comunicación 

presenta un objeto procesual o, dicho en otros términos, un conjunto de elementos 

articulados entre sí y a los cuales se les dio la siguiente denominación, según 

Raúl Fuentes Navarro (1998:84-100): instituciones, producción/infraestructuras, 

mensajes/discursos/textos, circulación/distribución, recepción/consumo/usos.

Contexto de producción: Se identifi caron aquí las fuentes corporativas que 

respaldan al investigador, fueran programas de pregrado, especialización, maestría 

o doctorado.
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El objetivo general propuesto para el inventario apuntaba a describir el 

grado de avance del conocimiento sobre las industrias culturales en el Eje 

Cafetero, producido por las instituciones universitarias de Caldas, Quindío 

y Risaralda en las dos últimas décadas, a fi n de identifi car tendencias en 

términos de teorías, métodos y objetos de estudio6. Desde el punto de vista 

metodológico, este se puede considerar un estudio descriptivo, cuantitativo, 

de corte diacrónico o longitudinal. El despliegue metodológico de los 

objetivos implicó seis pasos que se detallan a continuación:

1) Diseño de instrumentos: Se elaboró un formato de resumen y se validó 

con algunas de las primeras monografías localizadas. 2) Capacitación a 

estudiantes: En el marco de los Semilleros y las Líneas de Investigación 

formalizadas por el Programa de Comunicación Social-Periodismo de la 

Universidad Católica de Pereira, se capacitó a varios estudiantes para la 

recolección y el procesamiento de los datos. 3) Consultas en bibliotecas 

y centros de documentación: Se visitaron las bibliotecas, centros de 

documentación y archivos descentralizados de las universidades. Se 

obtuvieron datos de las investigaciones producidas en diferentes áreas, por 

lo que fue preciso descartar otros temas que no hicieran referencia al tema 

de interés7. 4) Diseño y aplicación de la fi cha bibliográfi ca o levantamiento 

de los resúmenes: Se procedió a levantar la información del corpus8 obtenido 

mediante la técnica de Resúmenes Analíticos Especializados (RAE)9. 5) 

Tabulación por categorías: una vez procesados los RAE se procedió a 

levantar bases de datos a partir de las siguientes categorías de análisis: sub 

sector de las empresas informativas (prensa, radio, televisión, cine, Internet, 

publicidad, otros), universidad, ciudad, tipo de investigación, enfoque 

Teórico, autores, año de realización, institución, enfoques metodológicos y 

objetos de estudio. 6) Análisis e interpretación: Con la información obtenida 

se construyó una tabla resumen con los 88 trabajos reseñados, la cual permitió 

el procesamiento estadístico a nivel descriptivo.
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6  Lo anterior se concretó mediante dos objetivos específi cos: a) Inventariar la documentación 
existente en las instituciones públicas y privadas de educación superior de la región, tanto en 
programas de pregrado como de posgrado; y b) Determinar las tendencias de la investigación 
académica en Comunicación Social, en cuanto a los intereses temáticos, los enfoques metodológicos, 
las perspectivas teóricas y los contextos de producción investigativa.

7  Cabe destacar, sin embargo, que en algunas universidades se adelantan temas sobre comunidades 
interpretativas, culturas juveniles, comunicación organizacional o publicidad, entre otras temáticas 
que no fueron consideradas.

8  Fueron excluidos del procesamiento en RAES aquellos documentos que no tenían como soporte un 
proceso investigativo, como lo eran informes de prácticas profesionales, textos argumentativos tipo 
ensayo, artículos de periódicos o revistas comerciales, manuales o textos de divulgación científi ca.
 
9  Éste es un formato ideado por la Red Latinoamericana de Documentación e Información Educativa 
(REDUC), de amplio uso en la elaboración de estados del arte, según se constató en distintas 
revisiones sobre la metodología para estos casos.
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Tipo de documento y centro de documentación

En los centros de documentación y bibliotecas consultados, los títulos que más 

se encuentran son las monografías (79%), seguidas de otro tipo de documento 

(11%), luego los artículos (7%) y por último las tesis (2%) y las líneas de 

investigación (1%) (Figura1). El tema de las Industrias Culturales se aborda 

mayoritariamente en monografías realizadas por estudiantes de pregrado. 

Para el caso de los artículos de revistas, la publicación que más producción 

difunde sobre el área de las Industrias Culturales es la revista Escribanía, 

de la Universidad de Manizales, la cual participa con un 7% del total de los 

trabajos difundidos.

Figura1. Tipo de documento

El mayor porcentaje de documentos está en la Universidad de Manizales 

(67%), seguido por la Universidad Católica de Pereira (22%). La Universidad 

Católica de Manizales, la Universidad Tecnológica de Pereira y la Universidad 

Libre seccional Pereira suman el 11% restante (Figura2). La producción de 

investigaciones realizadas sobre el tema de Industrias Culturales en relación 

con las universidades de la Región Eje Cafetero, evidencia que el desempeño 

investigativo destacado se da en el marco de los programas de pregrado 

en Comunicación. La Universidad del Quindío, al iniciar en el 2009 la 

modalidad de monografía en su pregrado de Comunicación, registra una baja 

participación en este inventario. Cabe preguntarse por el interés que otros 

programas consolidados en distintas universidades públicas y privadas de la 

región como Administración de Empresas, Economía, Publicidad y Mercadeo 

podrían tener en abordar el sector de las Industrias Culturales y sus distintos 

subsectores.
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Figura 2. Centro de Documentación

El Pragmático fue el abordaje teórico predominante en las investigaciones 

referenciadas, con un 47%, seguido del Político-Cultural, con un 25%. El de 

menor porcentaje fue el abordaje crítico (1%) (Figura 3).

Figura3. Abordajes predominantes

Lo señalado es un fi el refl ejo de la realidad latinoamericana evidenciada en 

otros diagnósticos (Fuentes, 1998) según los cuales las corrientes de mayor 

infl uencia en el subcontinente son la mass communication research, de matriz 

funcionalista norteamericana, así como los estudios culturales y la perspectiva 

de la economía política, ambos de matriz crítica europea. Ambas perspectivas 

también prevalecen como tendencias en la investigación académica regional:

El campo de la comunicación se forma así en América Latina del movimiento cruzado 
de dos hegemonías: la del paradigma información/instrumental procedente de la 
investigación norteamericana y la del paradigma crítico/ideológico en las ciencias 
sociales latinoamericanas (Martín y Rey, 2000 p.2).
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El 94% de documentos analizados según los programas académicos desde 

donde fueron producidos en la región se concentran en el área de Comunicación 

Social-Periodismo. El Centro de Investigación de las Comunicaciones de la 

Universidad de Manizales predomina (con un 67%) y los porcentajes residuales 

correspondieron a Programas de pregrado y posgrado, como: Ciencias de la 

Educación, Maestría en Comunicación Educativa (2%) Publicidad y Artes, 

Administración de Empresas y Economía (1%) (Figura 4).

Figura4. Programa Académico

El 16% de los documentos fueron publicados en el 2002. Desde ese año 

hasta el 2005 las publicaciones bajaron en un 12%, y nuevamente en el 2006 

aumentaron al 6% estabilizándose al año siguiente (Figura 5). El repunte 

de trabajos entre los años 2002 y 2003 se explica por el aporte conjunto 

de los programas de Comunicación de la Universidad de Manizales y de 

la Universidad Católica de Pereira, con sus producciones de investigación 

formativa e investigación propiamente dicha.

Figura 5. Porcentaje de investigaciones por año de publicación
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Según la profundidad y el alcance, la investigación de tipo descriptivo alcanza 

el mayor porcentaje (94%), seguida de los estudios de tipo exploratorio 

(4%) y explicativo (2%), con mínimos porcentajes (Figura 6). La hegemonía 

casi absoluta de los estudios descriptivos se desprende necesariamente del 

predominio de los ejercicios de investigación formativa, aunque también 

comparten este nivel de profundidad los trabajos de investigación desarrollados 

por algunos docentes. Según la naturaleza de los datos, la investigación 

cualitativa alcanza el mayor porcentaje (58%), seguida de la cuantitativa (27%) 

y la mixta (15%)(Figura7). La encuesta (22%) y el análisis de contenido (21%) 

fueron las técnicas de investigación que más se utilizaron en los documentos 

de las investigaciones en el Eje Cafetero; seguidas del análisis semiótico o de 

discurso (17%) y la entrevista (15%)(Figura8).

Figura6. Tipo de investigación según profundidad y alcance

Figura7. Tipo de investigación según la naturaleza de los datos
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Figura8. Técnicas de investigación

Los medios más abordados como objeto de estudio fueron la prensa (33%) y 

la televisión (32%), seguido de la radio (22%); llama la atención que ningún 

documento hacía referencia a la publicidad (Figura 9).El subsector de las 

Industrias Culturales que más número de investigaciones presenta es la prensa 

escrita, con un 34%, seguido de la radio y la televisión regional con un 25% 

y un 26% respectivamente.

Figura9. Medios estudiados
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Algunos de los trabajos producidos en la región sobre el subsector de la televisión, 

que no fueron considerados en este inventario, centraban más su interés en empresas 

ubicadas en Bogotá. De haberlas tenido en cuenta, lo audiovisual hubiera marcado 

como el principal nodo de interés en las investigaciones realizadas. El cine aparece 

de manera marginal en tanto que su abordaje se da desde el estudio de la audiencia 

modelo de un cineclub que distribuye películas en forma alternativa, más no 

se consideran las opciones de producción ni de audiencias. Esto se debe a que la 

industria cinematográfi ca es incipiente, por no decir que inexistente, si se descontaran 

las empresas pertenecientes a grandes distribuidoras de cine. De otro lado, le sigue 

en orden de número de investigaciones el subsector de Internet, que como interés 

investigativo refl eja una gran novedad para los centros dedicados a la investigación 

académica en el período analizado.

Los “mensajes/discursos/textos” son los objetos privilegiados en el 32% de los casos. 

Los estudios que privilegian la tríada “Recepción/Consumo/Uso”, marcan el 31%, 

seguidos de cerca por los que indagan el conjunto “Producción/Infraestructuras”, con 

el 28%. Lo anterior muestra que los objetos constitutivos clásicos del proceso de 

comunicación (Emisor-Mensaje-Recetor) comparten en proporciones muy cercanas 

el interés de los autores cuyos estudios fueron analizados. No ocurre así con otros 

objetos constitutivos del proceso de la Comunicación, como son: “Instituciones” y 

“circulación/distribución”, las cuales suman una preferencia conjunta del 9%.

Figura10. Fases abordadas del proceso de Comunicación

Al preguntarse por las dimensiones de la vida social que se entrecruzan en las 

prácticas comunicativas, Jesús Martín-Barbero (1990) sugiere tres que merecen 

tanto refl exión teórica como trabajo investigativo: primera, la Socialidad, en donde 

la Comunicación supera la visión que la reduce a los medios y la incorpora al asunto 

más amplio de los fi nes; segunda, la Institucionalidad, donde la Comunicación oscila 

entre las tensiones que producen las formas organizativas del Estado, el Mercado y la 

Sociedad Civil; y tercera, la Tecnicidad, que supera las viejas disyuntivas impuestas 
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en Occidente como interior/exterior o esencia/apariencia, para entender a la técnica 

más como “organizador perceptivo” de las prácticas sociales y ver la innovación más 

en términos de prácticas sociales que de aparatos.

Defi nidas así las dimensiones esenciales de la Comunicación, podría decirse que 

la investigación sobre Industrias Culturales en el Eje Cafetero debería indagar aún 

más por ese juego de tensiones presente en la tríada Mercado-Estado-Sociedad Civil, 

aspecto bastante relacionado en lo tocante al ámbito de la “circulación/distribución”.

Además, el mismo autor propone analizar al menos cuatro mediaciones para articular 

los estudios teórico-investigativos al “hacer comunicación”, esto es: a las “prácticas 

productivas” de la profesión: las estructuras sociales, las lógicas de producción, las 

dinámicas culturales y las gramáticas discursivas. De estas cuatro mediaciones, como 

puede verse de los resultados que arroja el balance de los 88 estudios analizados, 

se concluye que los trabajos refl ejan el interés de los autores en investigar para 

producir, agregándole valor con sus hallazgos a una o más instancias del proceso de 

la Comunicación.

De las 88 investigaciones académicas sobre industrias culturales, 

identifi cadas en cinco universidades de Caldas, Quindío y Risaralda, la 

mayoría son monografías producidas entre los años 1997 y 2007, con un 

número tope de producción en el año 2002. La mayor parte de ellas fueron 

producidas por la Universidad de Manizales en el marco de su pregrado 

de Comunicación Social y Periodismo y su Observatorio de Medios. El 

abordaje teórico más utilizado fue el político cultural y con predominio de 

los estudios descriptivos. Los diseños metodológicos son mayoritariamente 

cualitativos, soportados en técnicas como la encuesta y el análisis de 

contenido. Los autores de estos trabajos centraron su análisis en productores 

y mensajes que se difundieron a través de la prensa y la televisión.

Los procesos comunicativos relacionados con las industrias culturales del 

Eje Cafetero requieren ser abordadas sistemáticamente como objetos de 

estudio por las distintas disciplinas asentadas en los centros académicos de 

la región, sumándose al que hacen desde hace varios años algunos programas 

de pregrado en Comunicación. Aún así, la producción investigativa de las 

universidades del Eje Cafetero en el área de las industrias culturales no 

llega a ser sufi ciente, si se tiene en cuenta que en su mayoría son trabajos 

monográfi cos enmarcados en procesos de investigación formativa.

Dos universidades son las que estudian más el fenómeno de las Industrias 

Culturales: Universidad de Manizales y Universidad Católica de Pereira, 
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presentando la mayor producción en investigaciones ligadas a este campo. El resto 

de instituciones que se ubican dentro de la misma región podrían hacer un aporte 

signifi cativo a la producción investigativa si incorporan el campo de las industrias 

culturales a sus líneas de investigación. En las investigaciones encontradas se 

nota la tendencia a estudiar los medios de comunicación más importantes de la 

región, como radio, prensa y televisión, mientras que el cine aparece en forma 

marginal. Las Nuevas Tecnologías de la Información y la Comunicación, dado 

su carácter emergente y aparición más tardía en el período de tiempo estudiado, 

apenas empiezan a ser tenidas en cuenta. Las tendencias metodológicas de índole 

cualitativa, como la entrevista y la observación, se tornan como preferentes por los 

autores de las investigaciones. La encuesta es la metodología cuantitativa que más 

prefi eren los autores de las investigaciones.

Es importante rescatar el interés creciente de algunas universidades respecto a la 

producción de investigaciones sobre Industrias Culturales. Dicho afán debe seguir en 

curso de manera tal que en pocos años se puedan comprender los comportamientos 

de las industrias culturales en la región del Eje Cafetero. Resultaría de bastante 

utilidad social realizar estudios longitudinales que aporten series temporales 

alrededor de variables observables en el tiempo. Para lograrlo, sería deseable la 

consolidación de redes que articulen a los Observatorios de Medios existentes y 

otros de necesaria creación en los Programas de Comunicación en el Eje, articulando 

instituciones, disciplinas y sectores sociales. Los programas de Comunicación 

Social y Periodismo no son los únicos que pueden centrar su interés en el tema de 

las Industrias Culturales; hay otros enfoques y niveles de análisis a partir de los 

cuales podrían investigarse dichos temas.

De otro lado, es indispensable que dentro de las universidades se inicie un proceso 

académico a partir del cual se le dé a conocer al estudiante la posibilidad que brindan 

los enfoques metodológicos cuantitativos para analizar las industrias culturales, pues 

como quedó demostrado en el presente estudio, la mayoría de las investigaciones 

encontradas utilizan metodologías de tipo cualitativas (entrevista, observación).

Desde la academia, es viable inculcar al estudiante la necesidad de indagar el campo 

de las industrias culturales como un sistema complejo de relaciones. Es importante 

que se investiguen además otros fenómenos relacionados con medios como el cine 

y las TIC, campos profesionales como la publicad y el mercadeo, entre otros, dado 

que estos también permiten conocer aspectos relevantes y de utilidad que den cuenta 

de la situación actual de las industrias culturales.
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El siguiente índice analítico (Tabla2) presenta una lista de las palabras claves 

relacionadas con los objetos de estudio presentes en el corpus de trabajo, 

comprendido en el período 1987-2007. Frente a cada palabra clave se indican 

los números correspondientes al consecutivo de cada trabajo en el Corpus del 

Estado del Arte, relacionado en orden alfabético de autores (Tabla 3).

Tabla 2. Palabras claves relacionadas con objetos de estudio presentes en el 

corpus
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Tabla 3. Corpus del Estado del Arte (Consecutivo)
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