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EL PLAN DE MEDIOS
EN LA CAMPANA PUBLICITARIA

El presente articulo sobre el Plan de Medios, pretende explicar
la importancia que tiene para la gerencia moderna, las
decisiones de inversion en publicidad, como un elemento
integrado al plan estratégico general de la organizacion.

Dada la enorme cantidad de recursos que anualmente se
destinan a la publicidad, es necesario establecer programas
y planes racionales, que garanticen el maximo rendimiento en

la inversion.



