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Cada objeto, cada imagen, tiene su lenguaje, su acento, su sintaxis;
todo cuerpo humano, todo el exterior; todos los sonidos de voz
responden a la naturaleza como las cuerdas de un instrumento a la
pasion de quien las toca y las hace vibrar. ( Ciceron )

Para delimitar el tema tal como se
enuncia es necesario revisar o repen-
sar los objetos sobre los cuales se ha
fijado el estudio de la semidtica, como
fuerza argumentativa y poder de per-
suasion del diseno. La semidtica asi
denotada la encontramos como mo-
tor, como organismo vivo en constan-
te transformacién y cambio; es decir,
la semidtica al servicio de la vida, y
no de la vida de unos pocos, sino de
la de todos y en todas las manifesta-
ciones.

Encontrar la presencia de la semioti-
ca en cada una de las fuentes del co-
nocimiento no es dificil; se le anuncia
en cada planteamiento y se corrobora
su influencia como mecanismo central
en la comunicacion del pensamiento
en el hombre.

Semidtica y disefio: disciplinas afines.
La semidtica, fuerza interpretativa del
disefio y lectura signica de cada uno
de los movimientos que a través de
las funciones del lenguaje del produc-
to se explicitan y se hacen emocién en
la accién y en la creacion de nuevos e
imaginarios mundos, producto del di-
sefio, ” ya que el disefio ha dejado de
significar, proyectar y producir obje-
tos. El disefio se basa cada vez mas en
el andlisis de la condicion de eventua-
lidad de los objetos”. ( Erlhoff, 95 )

Sin duda, la presencia de la semiotica
en el diseno se manifiesta desde las
funciones del lenguaje del producto,
en donde se hace penetrante, incisi-
va, enérgica, obstinada y otras veces
vibrante, apasionada, humilde, supli-
cante y hasta hipdcrita.
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Si el principal propodsito de la semio-
tica, como medio de interaccion, es
afectar intencionalmente; en el len-
guaje de los objetos, aparece como un
arma que el diseflador maneja con
miras a la accidn, a la creatividad y a
la produccion. Asi pues, la relacion
lenguaje-pensamiento y realidad le da
a la semidtica multiples funciones con
caracteristicas infinitas que la hacen
universal.

El signo es, evidentemente, el elemen-
to central de todas las teorias
lingiitsticas del siglo XX, y constitu-
ye igualmente el corazon de la Idgica
desarrollada por la semiotica ameri-
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cana. Por su propia definicion, pues,
la semiologia no podia fundarse mds
que a partir del concepto de signo, es
decir, a partir del aserto que casi to-
dos los objetos que llegan a nuestros
sentidos significan. ( Llovet, 89 )

Al materializar y exteriorizar los pro-
ductos v los objetos a través del mun-
do de los signos del diseno, se tiene
la necesidad de estudiar a través de
las funciones del lenguaje del pro-
ducto, los signos que como estudio
de la semidtica hacen realidad un
mundo objetual. De alli que la pre-
sencia fantasmal de los objetos en-
cuentren vida en cada espacio que los

s R



i

hace vivientes y espirituales.

Se habla de operaciones ldgicas ( and-
lisis, sintesis, dialéctica ), en los pro-
cesos del disefio sin determinar el pa-
pel activo del signo en cada una de
estas actividades mentales; sin embar-
go, en cada proceso el empleo de la
semidtica en sus diferentes manifes-
taciones requiere del signo lingtiisti-
co y no lingtiistico que lo complemen-
tan. En el disefio, el estudio del signo
como dominio de la semiodtica, mani-
fiesta alguna parcela de la vida del
espiritu de los objetos y algtin movi-
miento de su sensibilidad, en donde
el estudio de las funciones del lengua-
je del producto, que no dependen de
la 16gica formal, permiten obtener o
aumentar la comprension total de los
objetos.

El diseno y la semidtica nos dan en

igual medida la aprehension de los
objetos, aprehension que reposa sobre
una operacion intelectual. Hay pues,
una inteligencia en el corazoén de los
objetos, como los hay en los hechos
de la vida. Cuando se actda y se ex-
presa la actividad interior del disefio
a través de la semidtica para comuni-
carla a otros o para imponerla, se tie-
ne la necesidad de ordenar y analizar
el pensamiento. De alli que el marco
operativo del disefio se haga latente
como toda manifestacién del hombre
a través de los procesos logicos de la
semidtica. El signo hecho realidad me-
diante las multiples relaciones
sintagmaticas y paradigmaticas exis-
tentes en los objetos.

La textura, la forma, el color, la com-

posicion y toda la gama de matices
que ofrece el disefio y la semidtica
como capacidad innata en el hombre
y la mujer para ponerse en contacto
con la naturaleza. Por lo tanto, las fun-
ciones del lenguaje del producto son
en gran parte inconscientes ya que son
innumerables las representaciones
que nuestro espiritu se ve obligado a
asociar y a cambiar en el menor obje-
to que disenemos. En todo caso pare-
ce que la inteligencia que anima al di-
sefo es la misma que ordena las leyes
naturales de la semidtica; y el papel
activo que desempena el signo es con-
siderado en el proceso del conoci-
miento de los objetos como el resulta-
do de la accién de la mente del
disenador en contacto con la norma,
o con el principio que le impone el sig-
no.

La formas de los objetos emiten se-
nales que influyen en la percepcion y
el comportamiento. Una botella de
cava suscita por si misma una puesta
en escena simbdlica, sin que se dé un
marco u ocasion. ( Krauch, 179 )

En este proceso de adquisicion y em-
pleo del signo, especialmente el no lin-
gliistico, encontramos las operaciones
mentales relacionadas directamente
con el proceso de adquisicion del co-
nocimiento, el proceso del signo y el
disefio como medio central de trans-
formacion y cambio de la naturaleza.
Entonces, las funciones del lenguaje
del producto como signo, su conoci-
miento y dominio, implica la manipu-
lacion del usuario través del produc-
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to, ya que el signo no lingtiistico como comunicacion, persuade, afecta, contro-
la y obliga de acuerdo al uso o al proceso electivo del disefiador.

La presencia de la funcién referencial o cognoscitiva en el producto como
signo, denota la tarea principal del disefiador que como proyectista aprehende
y comunica la realidad tanto natural como social. Como funcion objetiva, el
disefiador centra la atencién en el contenido del producto que como signo re-
presenta y comunica el propdsito del disefiador.

Un objeto diseiiado es siempre un signo proyectado, en el doble sentido de co-
municar. Un disefio ha sido previamente un dibujo, un esbozo, unos cdlculos
y, en el mejor de los casos, a nuestro entender, todo elloy ademds un andlisis
y una configuracion textual. ( Llovet, 109 )
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El imperativo categdrico, el imperio
retérico y la funcién regulativa, de-
nominada también activa o conativa,
se presenta en la semidtica como la
funcion capaz de atraer la atencion
tanto del disenador como del usuario,
provocando en ellos una respuesta. Se
transmite la voluntad del disenador
y del usuario a través del signo impe-
rativo o coercitivo como instrumento
de control de la conducta de los de-
mas.

El diseno en sus multiples manifesta-
ciones creativas se constituye en una
operacion eminentemente intelectual,
producto de las competencias
cognoscitivas, afectivas, volitivas y
sicomotoras que hacen trabajar con-
junta y simultdneamente la inteligen-
cia de quienes participan en el disefio
del producto. En este sentido el
disenador apela primero a la razén y
argumenta luego con base a los sig-
nos que emplea y del raciocinio que
edifica a partir de ellos. Es asi como a
través del signo el disefio se manifies-
ta a partir de una serie de formas,
muchas veces ritualizadas, que permi-
ten mantener y prolongar la alta fide-
lidad de los objetos mediante el uso
empirico de la textura, la forma, el
color y la simetria sin la 16gica que la
sustenta y fundamenta.

El mundo de la emotividad y la ex-
presividad del disefio ha enfocado su
accion hacia la tecnologia y la ciencia,
sin embargo éste no se ha olvidado de
sus manifestaciones artisticas que lo
han hecho sensible y personal. Es evi-
dente que estas representaciones
comunicativas, propias del disefio,
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son complementadas por expresiones
semidticas explicitas en las funciones
del lenguaje del producto: funciones
indicativas, artistico-formales y sim-
bolicas. El punto, la linea, el plano y
el circulo, sazonan de cierta manera
la objetividad del producto del dise-
No; signos que permiten la compren-
sion gramatica del objeto a partir de
sus relaciones, yuxtaposiciones o par-
ticipando del mismo contexto en el
cual se encuentra inmerso.

Los ijetos como signos posibilitan
estudios y analisis permanentes a tra-
vés de las funciones tanto de los pro-
ductos, como del signo lingiistico en
general. Por lo tanto las funciones del
lenguaje: heuristica, fatica, metalin-
giiistica y performativa permiten en
un analisis semidtico del disefio, com-
prender la semdntica de los objetos.

Afirman los disenadores que el dise-
o debe ser una proyeccion de la vida,
un refugio al que se acogen las almas
elegidas, delicadas, consumidas por
un supremo ideal de la belleza. El di-
sefio debe ser ante todo la busqueda
y la construccion de un mundo nue-
vo, ya que éste es la matriz primor-
dial y mediata de un universo cam-
biante que lo denota y constituye en
un heterocosmo con sus estructuras y
dimensiones especificas. Ante esta na-
turaleza, la semidtica se presenta fir-
me y segura, ya que responde al cam-
bio y transformacion de la realidad.
Los objetos como signos siguen repre-
sentando los referentes que el
disenador en sus imaginarios
ideacionales comunica.

Si bien la semidtica responde a la lo-
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. gica, como vigoroso y recto razona-
*  miento, también va unida al mundo
“afectivo del disefador, ya que para
persuadir no basta demostrar la ver-
dad, es preciso mover las voluntades.
El proyectista ha de mover las volun-
tades del usuario a su fin, pero no
podréd conseguirlo si no excita sus pa-
siones, si no las reprime y si no influ-
ye en sus corazones y pensamientos.
El disefo se hace realidad a través de
la argumentacion sélida de la semid-
tica que lo caldea mediante el empleo
de la multiplicidad infinita de los sig-
nos v la presencia simbdlica de los ob-
jetos.

Determinar la naturaleza de la semio-
tica y el diseno lleva a atender cate-
gorias lingtifsticas propias tanto del
lenguaje verbal como no verbal; sin
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embargo, atento a no caer en la tenta-
cién de reducir la riqueza y la diver-
sidad de las formas y las ideas de la
semidtica a una férmula abstracta y
descarnada, se hace necesario, sin des-
figurar la realidad del disefio, anali-
zar la incidencia del diseno en la se-
miotica y la semidtica en el diseno,
para poderlos estudiar y comprender.

Adquirir un producto es hoy en dia
parte de una automanifestacion,
me acredita como alguien que se
identifica con una marca. Ademds
esto refuerza la funcion de la ima-
gen de los objetos, y obliga a la
creacion de un estilo con cardcter
de signo. ( Aichler, 227 ).
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