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La imagen de la portada hace un homenaje a los objetos invisibles del diseño es decir
aquellos objetos cotidianos, no objetos de diseño, que han conseguido disolverse en la
cultura no siendo impuestos al conjunto de la sociedad.

La invisibilidad del diseño es la invitación a la utopía que hace Norberto Chaves para lograr
como profesionales volver invisible el objeto para que se funda con la vida.

Diseño cotidiano, diseño cercano, desapercibido pero presente en el uso y la sorpresa de
obtener más allá de la satisfacción, por qué no, el deleite.

Serialidad que remarca la interpretación del vacío en el mercado. Respuesta a la demanda y
consumo de la gente. La gráfica sustentada en una estética POP enfatiza el camuflaje del
diseño en el entorno de la vida diaria.
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La Universidad Católica Popular del Risaralda es una institución de educación superior inspirada
en los principios de la fe católica, que asume con compromiso y decisión su función de ser apoyo
para la formación humana, ética y profesional de los miembros de la comunidad universitaria y
mediante ellos de la sociedad en general.

La Universidad existe para el servicio de la sociedad y de la comunidad universitaria. El servicio a
los más necesitados, es una opción fundamental de la institución, la cual cumple formando una
persona comprometida con la sociedad, investigando los problemas de la región y
comprometiéndose interinstitucionalmente en su solución. Es así como se entiende su carácter de
popular.

Guiada por sus principios del amor y la búsqueda de la verdad y del bien, promueve la discusión
amplia y rigurosa de las ideas y posibilita el encuentro de diferentes disciplinas y opiniones. En ese
contexto, promueve el diálogo riguroso y constructivo entre la fe y la razón.

Como institución educativa actúa en los campos de la ciencia, la tecnología, el arte y la cultura,
mediante la formación, la investigación y la extensión.

Inspirada en la visión del hombre de Jesús de Nazaret, posibilita la formación humana de sus
miembros en todas las dimensiones de la existencia, generando una dinámica de auto superación
permanente, asumida con autonomía y libertad, en un ambiente de participación y de exaltación de
la dignidad humana.

La Universidad se propone hacer de la actividad docente un proyecto de vida estimulante orientado
a crear y consolidar una relación de comunicación y de participación para la búsqueda conjunta del
conocimiento y la formación integral.
Mediante los programas de investigación se propone contribuir al desarrollo del saber y en
particular al conocimiento de la región.

Mediante los programas de extensión se proyecta a la comunidad para contribuir al desarrollo, el
bienestar y el mejoramiento de la calidad de vida.

Para el logro de la excelencia académica y el cumplimiento de sus responsabilidades con la
comunidad, la universidad fomenta programas de desarrollo docente y administrativo y propicia las
condiciones para que sus miembros se apropien de los principios que la inspiran.

El compromiso de la Universidad se resume en
.

«ser apoyo para llegar a ser gente, gente de bien y
profesionalmente capaz»
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La universidad inspirada por los principios y valores cristianos será líder en los procesos de
construcción y apropiación del conocimiento y en los procesos de formación humana, ética y
profesional de sus estudiantes, de todos los miembros de la comunidad universitaria y de la
sociedad. Generará propuestas de modelos educativos pertinentes en los que se promueva un
ambiente de apertura para enseñar y aprender, dar y recibir en orden a la calidad y el servicio.

Será un escenario en donde se promoverá el diálogo riguroso y constructivo de la fe con la razón, en
el contexto de la evangelización de la cultura y la inculturación del evangelio. Como resultado de
ese proceso y con el fin de alimentarlo, consolidará una línea de reflexión y diálogo permanente
entre la fe y la razón. Como natural expresión de identidad católica, habrá consolidado la pastoral
universitaria.

Será reconocida por su capacidad para actuar como agente dinamizador del cambio y promover en
la comunidad y en la familia sistemas armónicos de convivencia. Ejercerá liderazgo en el ámbito
nacional en la reflexión sobre el desarrollo humano y consolidará un centro de familia.

La universidad tendrá un claro sentido institucional de servicio orientado hacia sus estudiantes,
profesores, personal administrativo y la comunidad.

Ejercerá liderazgo en programas y procesos de integración con la comunidad, los sectores
populares, las empresas y el gobierno para contribuir al desarrollo sostenible.
Se caracterizará por conformar un ambiente laboral y académico que sea expresión y testimonio de
los principios y valores institucionales y por la búsqueda permanente de la calidad en un sentido
integral, reflejada en sus procesos académicos, administrativos y en el constante desarrollo de toda
la comunidad universitaria.

La universidad habrá consolidado una comunidad académica con vínculos internos y externos y
apoyada en el centro de investigaciones, para llegar a ser la institución con mayor conocimiento
sobre los asuntos regionales.

Consecuente con la realidad actual de un mundo interdependiente e intercomunicado, la
universidad habrá fortalecido los procesos de intercambio académico con otras instituciones del
orden nacional e internacional.

DISEÑO INDUSTRIAL
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EDITORIAL
La escritura es sin duda una etapa fundamental en toda construcción de conocimiento, el cual permite plantear
a través de estructuras compositivas, el desarrollo cognoscitivo para todo profesional. Ayuda a fijar
consideraciones planteadas a través de la palabra y de su construcción argumentada. La escritura es el reflejo
de la exteriorización de las facultades racionales, lógicas y creativas del ser humano. Escribir implica un
proceso analítico en la organización de ideas, busca ampliar horizontes de pensamiento y establecer un nivel
de razonamiento basado en las condiciones procesales de los conceptos y esencialmente procura desarrollar
las razones temáticas suficientes a partir del contrapunteo de estas.

En el caso del Diseño Industrial, las respuestas proyectuales son dadas en términos compositivos a través de la
abstracción y la síntesis, principalmente por medio de representaciones en dos y tres dimensiones. Los
diseñadores no estamos acostumbrados a escribir. Por lo tanto, el papel que juega el ejercicio escritural
representa un paso significativo hacia la reflexión fundamental del mismo acto proyectual. Se convierte en
una necesidad de transformar, plantear y analizar el camino tazado por el diseñador.

El programa de Diseño Industrial de la Universidad Católica Popular del Risaralda pone en marcha los
colectivos docentes y de estudiantes como estrategia pedagógica y apuesta institucional. No solo con el
propósito de la integración de los contenidos curriculares a la luz de las temáticas transversales de los
espacios proyectuales de diseño, sino también como un ejercicio común a lo largo de la vida universitaria para
fortalecer las competencias argumentativas y analíticas que todo profesional de la UCPR debe adquirir a lo
largo de su formación.

El ejercicio pedagógico de colectivos docentes y de estudiantes posibilita construir reflexiones no solo desde
los estudiantes en su construcción profesional, sino también en el desarrollo docente a través de la puesta ante
los estudiantes, de textos reflexivos que dan cuenta de las metodologías empleadas y de las estrategias de
aprendizaje propuestas haciendo que el mejoramiento continuo y la confrontación argumentativa en el
proceso académico del programa de Diseño Industrial se fortalezca significativamente. Adicional a esto, se
abre un espacio analítico y propositivo, desarrollado desde la Academia, frente a la incidencia real del
conocimiento direccionado hacia la región, construyendo lazos, aportando desde el diseño y reafirmando la
oportunidad que el programa brinda a la comunidad a través de su propia reflexión.

A continuación, se presentan los resultados de los escritos de estudiantes y docentes que participaron en este
ejercicio académico de todos los semestres y de proyecto de grado, para dar continuidad a esta propuesta
pedagógica innovadora que plantea, además de lo anterior, el sentido de comunidad. Así mismo, se muestran
los resultados alcanzados por los dos mejores proyectos de estudiantes de cada taller de diseño como
reconocimiento a la excelencia académica alcanzada.

Agradezco profundamente, tanto a estudiantes como a docentes de tiempo completo y de cátedra, todo el
esfuerzo desarrollado a lo largo del proceso, el cual arroja resultados altamente gratificantes que fortalecen el
sentido de pertenencia a la Universidad. Lo anterior permite comprendernos como una comunidad académica
con intereses comunes y dejar un vestigio de lo que estamos pensando como diseñadores en este momento.

D.I. Juan DavidAtuesta Reyes
Director del Programa de Diseño Industrial UCPR
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EL LENGUAJE Y LA ESTETICIDAD EN EL DISEÑO
POR MEDIO DE LA FORMA*

SÍNTESIS:

DESCRIPTORES:

El mundo se encuentra estructurado por formas
naturales y artificiales, cargadas de significación
transmitida en la configuración de un lenguaje,
logrando la comprensión por parte del ser
humano, mediante la experiencia y el proceso de
percepción.
La forma artificial, al ser generada por el ser
humano, se configura como el logro de la
materialización del objeto pensado; su lenguaje
comprende la interface como la comunicación
del objeto hacia el sujeto desde la simple
observación de un conglomerado de piezas, hasta
la información estética como factor subjetivo y la
percepción del todo como algo más que la suma
de sus partes, reflejado tanto en la comprensión
del uso como en un sistema de símbolos.

Lenguaje, esteticidad,
forma, comunicación, entorno, percepción,
experiencia, interface, sujeto, objeto.

ABSTRACT:

DESCRIPTORS:

The world is structured by natural and artificial
forms, full of meaning transmited in the language
configuration, achieving the understanding by
the human being, through the experience and the
process of perception.
The artificial form, is generated by humans, is set
as achievement of object thought and
materialized, the language of artificial form
includes communication the object to the subject,
from simple observation of a conglomeration of
pieces to the aesthetic information as subjective
factor and the perception of whole as more than
the sum of its parts, reflected in both the
understanding of the use as a symbol system.

Lenguage, aesthetics, form,
media, enviroment, perception, experience,
interface, subject, object
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Danny Milena Panche Barrios
Estudiante de V Semestre del Programa de Diseño Industrial

INTRODUCCIÓN

Mediante el presente texto se pretende validar los
conceptos de forma, lenguaje y estética con el fin de
explicar su importancia como un todo debido a la
coherencia entre sí, dándole una configuración exacta
de acoplamiento para ser concebidas como un
conjunto de función y significación, llevando a cabo el
objetivo de comunicación hacia el sujeto y, de ésta
manera, logrando un lugar importante en el mundo de
los objetos diseñados.

Todo lo que rodea al ser humano, incluso él mismo,
está estructurado por formas que constituyen un todo,
las cuales pueden ser naturales o artificiales; las
formas naturales se reconocen como estéticas por el

“Crear es aventurarse en lo desconocido, a un camino o
proceso no recorrido con una actitud ilusionada y fuerte”.

( )Francisco Javier Sáenz De Oiza

hecho de ser naturaleza y debido a su exacta
configuración se traducen en un lenguaje que puede
ser comprendido y empleado por el hombre; en cuanto
a las formas artificiales que son aquellas que han sido
manipuladas por el hombre, constituyen objetos de
esta misma índole, están cargadas de significación
implícita por el creador, siendo poseedoras de un
lenguaje que puede ser comprendido por el ser
humano mediante su experiencia; es decir, gracias a la
interacción con objetos de las mismas características
en el pasado, o mediante analogías, Kanizsa (citado en
Arnheim, 2002) al respecto señala que:

Si hemos podido familiarizarnos con las cosas de
nuestro entorno, es precisamente porque ellas se
han constituído para nosotros a través de fuerzas de
organización perceptual que actuaban con
anterioridad, e independientemente de la
experiencia, permitiéndonos de ese modo
experimentarlas (p. 64).

* Escrito realizado en colectivo de primer semestre.
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La percepción juega entonces un papel fundamental al
momento de interactuar con las formas en las cosas,
pero antes de eso, debe producirse un impacto en el
observador para que éste se sienta atraído y motivado
a seguir el proceso de percepción, de allí surge el
interrogante de ¿cómo se constituye la forma en
lenguaje estético?, esto con el propósito de hacer del
objeto un elemento no sólo funcional, sino también
atractivo y con un plus de significado.

La forma se define como la constitución de las ideas
en imágenes mediante el pensamiento, estimulado por
señales generadas en el medio externo o por el mismo
ser humano, inmersas en un espacio y en un tiempo, es
decir, en un determinado contexto transmitiendo un
mensaje constituído en datos ordenados que generan
información para ser expresada por medio de un
lenguaje claro y universal; la forma logra así la
materialización del objeto pensado y la interface en la
comunicación del objeto hacia el sujeto (Foto 1),
estimula la percepción tanto del creador como del
observador al momento de interactuar con el artificio
y permite que se genere un reconocimiento del objeto
desde su integración al ser observado como un todo,
hasta su configuración y composición estructural,
pues “se hizo patente que los rasgos estructurales
globales son los datos primarios de la percepción”
(Arnheim, 2002, p. 60), permitiendo, además, que
surja en un momento dado, la necesidad de cambio y
por lo tanto de innovación, lo cual se debe a la
capacidad de creación e ingenio del ser humano y a la
habilidad en la alteración de algunos artificios en
cuanto a su configuración, idea e imagen.

Arnheim (2002) señala que éste proceso de
modificación puede hacerse más complejo ya que la

vista percibe principalmente un conglomerado de
piezas, por lo que el observador no alcanza a
identificar exactamente dónde se producen los
cambios en el aspecto global; no obstante, advierte
hasta las mínimas modificaciones pero se presenta la
dificultad de identificar su ubicación plenamente,
hasta que se fija en los detalles.

Lo anterior suele ocurrir en el caso de formas
complejas, pero también existen las formas
constituidas por unas pocas líneas bien escogidas que
bastan para identificar un objeto y que lo hacen
parecer un esquema completo de tal manera que
permita percibir sus cambios fácilmente.

De otro lado, se hace igualmente importante el
lenguaje, el cual se define como toda forma de
expresión cargada de información que comunica lo
que el autor quiere exteriorizar, afirmando una noción
por medio del reconocimiento del objeto que pone a
prueba el proceso de percepción de quien interactúa
con él (Foto 2), posiblemente porque lo reconoce
fácilmente o porque capta cierta familiaridad en el
artificio, lo cual le permite iniciar una analogía y traer
a colación su experiencia para ordenar una serie de
indicios sueltos y convertirlos en un todo. De ésta
manera, el lenguaje da lugar a la identificación del
artefacto para lograr así el objetivo de la
comunicación tanto estética como utilitaria y de
significación, pues “la mera transmisión de
información estética no puede considerarse como un
logro cognitivo; es sólo un medio y no una finalidad
del proceso de comunicación” (Laske, citado en
Zimmermann, 1981, p. 27); es decir, no sólo la
estética, sino también la utilidad, constituye una parte
importante del contenido comunicativo del objeto, en

Foto 1: BIKIC, Michelle. (2008). : Placentero Lounge Chair by
Batti. http://3rings.designerpages.com/2008/05/27/icff-placentero-
lounge-chair-by-batti/

At ICFF

Foto 2: GARCÍA, Milko. (2009). .
http://creatividadnatural.blogspot.com/2009/04/las-leyes-de-la-
gestalt.html (7 agosto.2010)

Las leyes de la gestalt
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consecuencia, “el artificio que se ha configurado con
fines de utilidad, sólo sirve si su utilidad es
comprendida” (Zimmermann 1981, p. 26), o sea, sólo
es posible que el objeto cumpla su función si se realiza
un completo y claro acto comunicativo entre el
artefacto y el sujeto, lo que se conoce como
“interface” .

La configuración del objeto que reúne elementos tanto
físicos como esenciales, puede ser tan exacta que el
observador logra percibir sin problema el mensaje que
el autor quiere expresar y que permanecerá implícito
en el objeto, dándole una estructura de significación.

La estética cumple también un papel muy importante
como elemento de comunicación, reflejando la cultura
del sujeto plasmada en el objeto; además, hace
referencia a factores como la armonía, el equilibrio
visual, la proporción, la disposición y la
correspondencia entre cada uno de los elementos que se
integran en una composición, con el fin de crear un sólo
objeto que genere impacto en el observador,
cumpliendo en primera instancia, con el propósito de
producir una sensación pensada por el autor, luego,
reflejada en el artificio y posteriormente, captada por el
observador que siente una conexión con la estructura
visual del objeto, lo cual lo conduce a analizarlo.

Es importante resaltar que la estética hace referencia a
lo sublime, a lo trágico y a lo cómico, así como
también a la “ciencia de lo bello en la naturaleza y en el
arte” (Leroi – Gourhan, 1977, p. 267), lo cual
corresponde a un concepto subjetivo, pues el juicio
puede variar dependiendo de la persona que se
relaciona con el artificio, del vínculo que se crea entre
gustos y preferencias, así como de la configuración
del objeto mismo enlazada a lo que desea reflejar.

Después de estas aseveraciones se concluye que, la
forma constituida con el fin de transmitir un mensaje y
de generar sensaciones, se comporta como un ente de
atracción para el observador, debido al contenido
estético y a la organización de datos implícitos en el
objeto, codificados por el sujeto creador, con el

1

objetivo de lograr el acto comunicativo y la inmersión
de las formas manipuladas por él mismo en un mundo
de fuerzas activas, expuestas a los constantes agentes
de cambio presentes en los diferentes contextos
culturales y que por ende, actúan sobre el proceso de
percepción del observador, guiándolo desde su
formación y necesidades, a dar a luz un juicio de
simplicidad o de complejidad que finalmente hace
parte de “una correspondencia de estructura entre el
significado y el esquema tangible” (Arnheim, 2002, p.
76).

• Una de las maneras de comunicación del mundo
con el ser humano radica en el lenguaje de las
formas tanto naturales como artificiales, el cual es
percibido e interpretado por el sujeto.

• La percepción puede estar mediada por la
experiencia del sujeto, por agentes culturales, por
analogías o por simple curiosidad, lo que se
traduce en una reacción subjetiva frente a señales
objetivas.

• La forma puede definirse como la materialización
de las ideas, estimuladas por los deseos y el
intelecto del ser humano, así como por el medio
que lo rodea.

• La forma es portadora de un lenguaje codificado
por el creador, el lenguaje está a merced de ser
comprendido para llevar a cabo la interface entre el
sujeto y el objeto desde las cualidades tanto
estéticas, indicativas, estructurales, funcionales y
de significación.

• El juicio de esteticidad está sujeto a la concepción
que el observador o usuario tenga acerca de la
armonía, equilibrio visual, proporción,
disposición y correspondencia de los elementos
integradores de una composición, los cuales
constituyen el objeto de análisis y finalmente el
juicio subjetivo.

CONCLUSIONES

1 Interface se define como, el acto comunicativo del mensaje implícito en el objeto comprendido por el sujeto.
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2009-2 PRIMER SEMESTRE
Proyecto: Irradiar la creatividad a través del viento

CONCEPTO:

Mostrar algunas de las estructuras de
radiación utilizando el viento como ayuda
para el movimiento. A partir de la
estructura centrifuga básica nace la base
del diseño de la cual se desprenden tres
ramificaciones que tienen en sus extremos
unos módulos, los cuales se mueven con la
ayuda del viento proporcionado por las
personas, utilizando otro módulo en que
también se encuentra una estructura de
radiación. Estos al girar van hacia el
centro queriendo representar los distintos
caminos que un diseñador toma para llegar
a un objetivo en común como lo es un
diseño innovador, y así permitir que las
personas interactúen con él.

ESTUDIANTE: Juliana Andrea Valencia Giraldo
DOCENTES: Germán Ramírez y John Alejandro  González

Proyecto: El Fénix

CONCEPTO:

Es  un Transformer que cambia de un
autómata a un ser mitológico, tomando en
cuenta la identificación del punto, línea y
plano; realizado con base a los elementos
formales y la percepción. El diseño
maneja adecuadamente las funciones
formal estética, simbólico comunicativa y
práctica.

ESTUDIANTE: Juan Camilo Blandón Munera
DOCENTES:
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LA FEALDAD ESTÉTICA*

SÍNTESIS:

DESCRIPTORES:

Aunque comúnmente el término belleza está
asociado con estética, cabe aclarar que la fealdad
también hace parte de ésta, pues no se podría
dejar por fuera algo que se considera feo cuando
para algunos resulta bello.
En el arte la fealdad es aprovechada por el artista
para causar recordación, sin embargo cuando se
habla de estética en el lenguaje del diseño
inmediatamente se asocia a lo bello, que serian
todas aquellas formas armónicas y simétricas.
Considerando entonces a lo feo como lo contrario
a esto, y que además causa repulsión y rechazo,
dependiendo del punto de vista de cada persona,
que es influenciado por su forma de percibir,
debido a su cultura, creencias o entorno.

Estética, fealdad, belleza,
percepción, armonía, placer, repulsión,
creencias, cultura, arte.

ABSTRACT:

DESCRIPTORES:

Although the term esthetic is commonly
associated with beauty, it apropiate to clarify that
ugliness is also part of it, but something like this
could not be left out when for someone could be
beautiful.
Ugliness in art is used by the artist to cause a
memory, however when it comes to aesthetics in
the language of design, it is immediately
associated with the beauty which would be all
those forms that are harmonious and
symmetrical. Considering then the ugly as the
opposite of this, and it also causes revulsion and
rejection, all depending on the point of view of
each person, which is influenced by the way of
perceiving, doe to their culture, beliefs or
environment.

Aesthetics, ugliness,
beauty, perception, harmony, pleasure, disgust,
briefs, culture, art.

Susana Bermúdez Gutiérrez
Estudiante de V Semestre de Diseño Industrial

INTRODUCCIÓN

De la fealdad y la estética

El presente escrito tiene la finalidad de comprender
algunos términos relacionados con la estética, como lo
son la fealdad y la belleza; resaltando el por qué
generalmente solo lo bello se asocia a lo estético
dejando por fuera lo feo, cuando esto hace parte
también de esa expresión. También pretende llevar a la
reflexión del por qué para unos algo es bello cuando
para otros resulta repulsivo o desagradable, teniendo
en cuenta que ambos términos son relativos; pues la
percepción en cada persona es diferente e influye en
cómo ve y considera las cosas que lo rodean.

Si bien la estética es una rama de la filosofía
relacionada con la esencia y la percepción de la
belleza y la fealdad (Baena, 2008, p.3), se puede
afirmar que la fealdad es estética. Aunque
comúnmente percibamos el término de Estética como

sinónimo de belleza y tendamos a asociarlo con lo que
comúnmente es agradable, armónico, ordenado,
sublime y, desde el sentido del oído, melodioso, y
calmo; la estética también envuelve todo aquello que
denominamos Fealdad que proviene del latín foedus -
fétido e impuro-, y que por el contrario, se dice que es
todo aquello que encontramos desagradable a la vista
y al olfato. Si destacamos también que la belleza y la
fealdad son relativas, ya que lo que es bello para
algunos puede no serlo para otros, entonces
podríamos preguntarnos si realmente lo bello es bello
y lo feo es feo.

Es complejo entonces afirmar alguna de estas dos
sentencias pues sería difícil convencer a alguien que
encuentra algo feo de que es algo bello, cuando realmente
ni siquiera sabemos qué es bello y qué no lo es.

De acuerdo con lo anterior, el concepto de belleza no
es igual para todas las culturas y no necesariamente la
estética está sólo en las cosas consideradas por unos
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como bellas. En la fealdad también se encuentra una
expresión estética. Pues ¿Quién podría decir que lo
feo es fétido e impuro cuando para alguien es sublime
y agradable?

Así como en tiempos pasados la Afrodita de Cnido
(c.330 a.C.), fue un escándalo en algunas regiones, y
fue catalogada como una obra grotesca y fea; en otros
lugares fue reconocida como una obra hermosa:

En el caso de la pintura necesita los recursos
plásticos para atrapar al espectador. Así, lo feo,
mediado por el arte, se convierte en recurso de
fruición y se transforma en estético, no por bello,
sino por arte… el artista logra mayor impacto en
sus obras con la estética de lo feo; cuya impresión
es más duradera y diversa. No obstante, aunque la
fealdad en las obras de arte logre impactar al
espectador, no lo afecta con el mismo grado que si
se tratara de una relación de fealdad con objetos de
la naturaleza. En la obra, aunque se produzca
Fealdad, el sujeto-espectador no está activamente
implicado, en cuanto es consciente de que se trata
de una invención del artista (Muñoz, 2003, p.1).

Entonces se podría decir que la fealdad en el arte es
aprovechada por el artista para causar impacto y
recordación, y que no ofrece rechazo o desagrado por
parte del espectador ya que sabe que solo está
haciendo una apreciación, pero que no tiene nada que
ver en su vida personal.

Cuando hablamos de “La forma como lenguaje
estético en el diseño” y tomamos la forma desde un
sentido estético, pensamos en que esto solo hace
referencia a las formas de lo bello, pero entonces nos
podemos preguntar ¿Qué es la forma? ¿Qué es lo
bello?Y¿Qué es lo estético?

“En griego forma equivale a eidos, que es igual a lo
interno o lo esencial de una cosa, mientras que
figura es igual a morfe que significa el contorno o
el aspecto externo de una cosa. De alguna manera,
la figura presupone también eidos, y la forma – al
menos en su manifestación sensible- presupone

” (Estrada, 1998, p.370).

Por lo que se puede decir que aunque parecen
sinónimos tienen un significado diferente, y que sin
embargo una va casi ligada a la otra, que involucra lo
externo, lo apreciado por nuestra vista, y lo interno
apreciado por la sensibilidad interna de cada quien.

morfe

Aunque puede ser confuso se concluiría en que la
forma de un objeto se da por su figura, es decir por las
líneas que lo definen dentro de su espacio
determinado.

Emocionalmente lo bello nos atrae, lo feo no
retrae, la belleza nos hace abrir los ojos, la fealdad
no los cierra. Lo bello induce al cuerpo a la
quietud, a la contemplación estática y relajada. Por
el contrario, los sentimientos negativos que sobre
el ánimo provoca la fealdad se exteriorizan
ostensiblemente a través de la expresión del rostro,
los gestos y los movimientos generalizados del
cuerpo; la reacción de rechazo puede incluso
traducirse en el alejamiento físico (Estrada, 1998,
p.701).

Si la estética es la ciencia o estudio de la belleza, y la
belleza es armonía y simetría entre otras cosas, podría
ser como dice Santo Tomás (1225-1274), que lo bello
es todo aquello que gusta al ser contemplado, y que va
más allá de la forma exterior, que la belleza es algo
más de la forma interior captada por los sentidos, es
decir por la precepción. Además que va ligada al
intelecto de las personas, pues todos tenemos una
interpretación diferente de la belleza, por ejemplo si
hablamos de la belleza artística y la natural, no
solamente en las personas sino también los objetos y
obras. Puede ser más bello para algunos aquello
recargado de adornos, de objetos plásticos, que lo
único que hacen es opacar su interior y hacer más
difícil la percepción de la verdadera belleza, de esa
belleza que es captada por lo que sentimos, que
conmueve el interior y no sólo que deslumbra al
exterior, que entra por los ojos y nada más. Puede ser
más bello entonces, ese objeto simple, cargado de
detalles naturales, sin más adornos que él mismo, sin
más extravagancias que su simpleza.

Entonces podríamos pensar que lo bello es todo
aquello que nos cautiva de forma placentera, que nos
llena de calma y que influye de forma positiva en
nuestro interior porque nos relaja. Sin embargo, si la
belleza influye en nuestra percepción y todos
percibimos diferente, entonces lo que produce calma
para algunos, puede producir desazón en otros. Tal vez
se pueda pensar que a lo bello se le dio el nombre de
bello por ser algo general, que se catalogó porque una
mayoría de personas lo creyeron así; pero ¿Quién
puede decir si ésta mayoría de personas está en lo
cierto?, tal vez son pocas las personas que saben
apreciar lo realmente bello. Si encontramos una obra
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catalogada por grotesca y hasta vulgar, pero nos
fijamos en su intención, en ese “lo que no se ve” de la
obra y tal vez impacte tanto que nuestros sentidos, en
nuestro interior, que llegue a conmovernos y
cautivarnos, eso tan desagradable se convierte en algo
bello y tal vez sublime. Esto porque sentimos que se
ensancha nuestro interior, que podemos respirar
profundo y que todo se torna mágico, según Longino
(citado por Estrada Herrero, 1988, P 633) lo sublime
“no es más que el eco de un alma grande”.

Pero se dice también que la Estética, estudia el arte
y sus cualidades, tales como la belleza, lo
eminente, lo feo o la disonancia. Y que “se ocupa
también de la cuestión de si éstas cualidades están
de manera objetiva presentes en las cosas, a las que
pueden calificar, o si existen sólo en la mente del
individuo; por lo tanto, su finalidad es mostrar si
los objetos son percibidos de un modo particular
(el modo estético) o si los objetos tienen, en sí
mismos, cualidades específicas o estéticas”
(Baena, 2008, p.6).

Entonces ¿Qué es lo feo? Se dice que es todo lo
contrario a lo bello o sea todo aquello que influye en
nuestro interior de forma negativa, y que nos retrae,
que afecta nuestro ánimo, que es todo aquello
considerado como deforme, incorrecto, desordenado,
asimétrico. Sin embargo, a la luz de la reflexión
estética lo feo puede dejar de ser feo, e incluso
mostrarse como bello; en el caso de apreciar un obra,
puede afirmarse que en cuanto a forma es fea, pero su
valor simbólico, por su elaboración puede ser una obra
realmente bello.

Si decimos que lo feo es lo contrario a lo bello, es igual
a decir que lo feo es la negación de lo bello, y para que
exista una negación debe existir una afirmación, por lo
que la fealdad no existiría sin la belleza.

Si tomamos toda esta reflexión acerca de la forma
estética, bien sea bella o fea, para referirnos a los
objetos creados por diseñadores, no solo obras como
lienzos y pinturas, sino también lo conocido como
artefactos y desde un punto de vista más cercano como
lo es el taller de diseño, se podría afirmar que los
objetos creados son estéticos, y que esta creación lleva
a una contraposición de ideas, porque el artefacto que
para unos puede ser estéticamente feo, para otros es
estéticamente bello.

En muchas ocasiones encontramos algo tan
desagradable que nos produce rechazo, repulsión, y
desafortunadamente, permanece más en nuestra
memoria, en comparación con lo majestuosos, pues
causa una impresión tan grande que nos da vueltas en
nuestra cabeza. Sin embargo podemos llegar al mismo
punto de que la fealdad es una idea relativa, nunca
podremos decir que algo es bello o asegurarlo por
encima de quien sea porque, no sabremos qué
impresión está causando esa obra o ese objeto en otra
persona, esa persona puede encontrar dicha obra u
objeto verdaderamente sublime.

Diferente es cuando nos fijamos en los objetos
funcionales, nos detenemos a observar su función, nos
deslumbramos por su tecnología o simplicidad, pero
lejos pueden estar de ser estéticos, solo interesa su
función; y aunque personas puedan detenerse a
observar sus detalles, ¿Quién podría decir si son bellos
o feos? Por ejemplo, un cuarto de máquinas, los
aparatos quirúrgicos de un hospital, un transformador,
una caldera; ¿es esto bello o feo?, si estos objetos
lucen limpios y ordenados, ¿Esto los hace bellos?,
realmente no, sigue siendo algo relativo.

Algunos autores estudiaron ampliamente la
problemática estética de lo feo, desde lo natural, lo
moral y principalmente, la fealdad en el arte; y dice
que la presencia en el arte es una realidad demasiado
evidente para ser negada. Por tanto si el arte quiere
representar la idea en su totalidad, no puede prescindir
de lo feo, de lo malo, de lo diabólico, del elemento
negativo al lado del puro ideal. Y se dice también que
lo bello brotó de lo feo, por lo tanto la estética no se
puede ligar tanto al concepto de belleza, la fealdad
también es estética.

No podemos pensar, catalogar y definir a la estética
como la ciencia que estudia lo bello solamente, porque
estaríamos dejando por fuera lo que para otros
también es bello pero que lo llamamos feo.

Para terminar esta reflexión, debemos fijarnos bien si
lo que llamamos feo es realmente feo, o si lo bello es
bello, pues si esto lo define el intelecto y la percepción
y todos pensamos y sentimos diferente, quién podría
asegurar tener la verdad absoluta; entonces por qué
llamar a lo feo feo, si puede ser bello.

11
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CONCLUSIONES

• La estética no es solo lo estimado bello, es también
todo aquello considerado por unos como feo o
desagradable.

• La belleza y la fealdad son relativas, nadie podría
imponerle a otro un concepto de lo bello cuando
para este lo bello tiene otras connotaciones.

• La percepción no solo va ligada al intelecto de las
personas, también es influenciada por el contexto
en el que se desenvuelve, por los antecedentes
culturales y las creencias.

• A lo bello se le ha asignado este nombre debido a
que una mayoría de personas lo catalogaron así,
aunque esto no quiere decir que es una razón
irrefutable.

• Lo feo se dice que es lo contrario a lo bello, todo lo
que influye en nuestro interior de forma negativa,
lo deforme o incorrecto. Sin embargo, algo con una
forma considerada fea, podría ser simbólicamente
bella o agradable.

• En un objeto que es funcional, no importa tanto
este concepto de belleza o fealdad, pues su
característica principal se centra en su
funcionamiento y la consideración de lo estético se
hace aún más relativa.
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INTRODUCCIÓN

“La semántica del producto nace a partir de la
teoría comunicativa del producto, por medio de un
lenguaje captado por los sentidos. A partir de los 80
se postuló que los productos no sólo tienen
funciones prácticas, sino también simbólicas ante lo
cual había que reorientar lo racional y analítico del
diseño hacia valores sensitivos y emocionales”

(Mondragón, 2002)
A medida que el diseño evoluciona, las funciones
simbólico-comunicativas de los objetos y su
asimilación dentro de su contexto también lo hacen,
logrando así transformar sus relaciones con el ser
humano y su adaptación con el entorno. En el
siguiente escrito argumentativo se abordará el tema
de analogías formales en el proceso de
conceptualización propia de los diseñadores; para
ello se hablará en primer lugar del diseño como una
disciplina con amplio campo de acción en donde
intervienen factores sociales y económicos entre
otros. En segundo lugar, de los productos
consecuentes con la adecuada relación sujeto –
objeto – entorno. En tercer lugar se centrará en
analogías y su configuración en el producto
resultante. Para concluir se evaluará la aplicación de
analogías formales en el campo del diseño.

EL DISEÑO DE LOS OBJETOS
Y SU LENGUAJE
Hoy en día la función del diseñador no es la misma de
hace años, en la actualidad se rescatan diferentes
valores anteriormente desconocidos, como son las
características connotativas que aplica el diseño como
valor agregado. Éste tipo de valores y agentes de
cambio logran que el diseño trascienda y consiga una
mejor calidad en sus resultados. Al igual que el diseño
evoluciona, evolucionan también los productos a
medida que se van creando, igualmente se han
entendido mejor sus funciones en las sociedades. El
diseñador en las sociedades capitalistas no debe
continuar con la concepción del diseño
prioritariamente de productos que se utilizarán dentro
de los hogares o dentro de las industrias. El diseño
actual viaja con cada usuario en su día a día creando
una cultura más ágil y dinámica, no como un diseño
estático.

“… aparecen términos como innovación,
creatividad, industrialización, y Diseño Industrial; al
integralizar los factores dentro de la actividad
proyectual alrededor del sujeto usuario desde sus
necesidades económicas, ergonómicas, culturales y
estético perceptivas, teniendo estas últimas, un valor
semiótico desde todos los componentes formales y

EL LENGUAJE COMUNICATIVO DE LOS PRODUCTOS*

SÍNTESIS:

DESCRIPTORES:

En este escrito se desarrollará una temática
centrada en la relación de los usuarios con los
objetos dentro de su entorno cotidiano,
abordando el análisis de manera integral en donde
se tiene en cuenta factores culturales, sociales,
económicos, entre otros.

Diseño, usuarios, analogías,
comunicación del producto, lenguaje objetual.

ABSTRACT

DESCRIPTORS:

In this writing we develop a theme focusing on
the relationship of users with objects in their
e v e r y d a y e n v i r o n m e n t , a d d r e s s i n g
comprehensively analyzing where we take into
account cultural, social, economic and others.

Design, users, analogies,
product comnunication, obcjetual lenguage.

Marcela Rodríguez Castiblanco
Estudiante de VI Semestre del Programa de Diseño Industrial

13* Escrito realizado en colectivo de segundo semestre.
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reflejados en la esfera morfosígnica ultramaterial de
los objetos” (Zambrano, 2004, pág. 67)

En el pasado el proceso industrial se enfocó hacia el
perfeccionamiento de los diseños hacia las formas
básicas, y la función estética fue la protagonista para
lograr la armonía en las formas. Pero la concepción
misma de la estética cambia de acuerdo con la
educación, adquisición de conocimientos y al cambio
en cuanto al estudio de su aplicación en el objeto,
valorando igualmente (por acceso a estos saberes),
otras funciones y no únicamente la estética. El diseño
industrial del siglo XXI analiza, estudia y se sensibiliza
sobre la situación, los deseos, las aspiraciones y
necesidades de los ciudadanos de múltiples sociedades
de este mundo globalizado, a través de acciones de
campo que le permiten conocer más de cerca las
aspiraciones del ser humano y las adecuaciones que
debe hacer según su entorno. Tiene en cuenta además
factores socioeconómicos que le permiten acercarse al
contexto de cada región y hacer del diseño un proceso
integral; Todo este proceso se manifiesta finalmente en
la acertada configuración del objeto.

Entonces, el producto no es únicamente la respuesta a
problemáticas y necesidades, es el conjunto de una
serie de propuestas provenientes del análisis al ser
humano y su entorno, para completar un proceso
fenomenológico en el que se comunican de manera
recíproca. En esta relación, la acción que ejerce el
usuario sobre el objeto y su acoplamiento define su
funcionalidad dentro del entorno y demuestra la
existencia de otras funciones adicionales, logrando a
través del diseño que la interacción se complemente
incluso desde la pureza de las formas hasta un sistema
comunicativo que incluye aspectos connotativos más
trascendentales que no se evidencian exclusivamente
en la apariencia del objeto.

“El objeto es funcional sin el hombre, pero es solo
usable con el hombre y por el hombre, el uso
aparece de la interacción entre el hombre y el objeto
y de las múltiples variaciones de esta operación, es
claro entonces que la función básica es una y única,
mientras que el uso se constituye por las
alteraciones posibles del protocolo de interacción
sujeto – objeto o más precisamente usuario– objeto-
entorno” (Zambrano, 2004, pág. 27)

La complejidad que adquieren las relaciones
usuario- objeto- entorno debe ser interpretada por el

conceptista y así lograr ser consecuente con su labor
y crear el puente que comunica al usuario con los
objetos y su adaptación al entorno. Como acción
humana, esta interacción es una constante
operación comunicativa en donde surgen
interpretaciones y nuevas expectativas frente a los
objetos. Por lo tanto, se genera una conexión ya no
operativa exclusivamente, sino una en la que se
tiene en cuenta otras necesidades sicológicas y
emocionales.

A través de los productos que utiliza, cada persona se
refleja así misma como una ideología, como un estilo
de vida con características que lo deben diferenciar
del resto del mundo. Esto lo explica muy bien Uri
Friedlander , quien a lo largo de su trabajo en los años
80 intento aplicar nuevas tendencias de diseño a
instrumentos técnicos, e intentó lograrlo a través del
uso de metáforas.

Uri Friedlander intentó alcanzar su objetivo mediante
la utilización de “metáforas”. Éstas tienen para él tres
orígenes:

A través de ésta metáfora, el usuario puede recordar
épocas pasadas con sus productos, por ejemplo en esta
época que se vuelve a hablar de retomar elementos de
la década de los 80 o los 50.

Aquí, los productos tienen formas que evidencian una
influencia tecnológica muy actual, por ejemplo para
usuarios que se desenvuelven en campos donde es
permanente la actualización y se mantiene un ritmo de
cambio constante.

Expresa y remite a elementos o sucesos de la
naturaleza, rescatando las formas y planteando
analogías.

La metáfora natural es la que nos acerca a las
analogías, que funcionan en el diseño como relaciones
entre formas naturales y nuevos conceptos, de esta

1

- La metáfora histórica, que nos recuerda objetos
anteriores.

- La metáfora técnica, que contiene elementos de
la ciencia y la tecnología.

- La metáfora natural, que presenta formas,
movimientos o acontecimientos naturales.

1 Material citado de clase.14
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manera se crea un enlace de evolución y naturaleza.
Los objetos planteados a partir de analogías llevan
implícito un contenido que rescata la esencia de la
naturaleza y la perfección de sus procesos.

“La analogía subraya una semejanza existente
entre las cosas que se comparan y prescinde de
las desemejanzas que pueda haber, pero
teniéndolas en cuenta, busca la semejanza de
ciertas facetas, cualidades y relaciones entre
objetos no idéntico”

(Fernández, s.f.)

Las formas orgánicas rescatadas y realzadas desde
analogías que se recrean en el diseño aportan a los
productos y su configuración una mayor estabilidad,
ya que las estructuras naturales reflejan el equilibrio
logrado a través de millones de años de historia.

Este proceso analógico es fundamental para el
diseñador pues le acerca a soluciones existentes en la
naturaleza, mecanismos realmente eficientes y formas
equilibradas estables. En el ejercicio planteado para

segundo semestre en la clase de cerámica se pretende
lograr que los estudiantes apliquen un proceso
analógico a un producto final, cuya configuración
formal refleje un elemento natural.

Para lograr el resultado esperado, se realizó un estudio
del elemento escogido: partiendo de ese análisis se
seleccionan las formas o partes a representar en el
producto final. La actividad práctica acerca al
estudiante a la interacción con nuevos materiales,
procesos analógicos y reproducción de objetos.

Se podría decir entonces que el diseño en la actualidad
busca redescubrir en la naturaleza el equilibrio de sus
formas y reflejarlo en los nuevos productos, de igual
manera como se acerca al usuario y reconoce sus
necesidades. El lenguaje comunicativo de los
productos evoluciona al igual que lo hace el diseño
desarrollando mayor cercanía con el usuario, creando
ese enlace de intercambio de información a través de
las diferentes funciones de los objetos.

CONCLUSIÓN
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Hispanoteca Lenguaje y cultura
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2009-2 SEGUNDO SEMESTRE

PROYECTO : A.B. Sorber

CONCEPTO:

Se apropia el concepto de función a
partir de la analogía formal, funcional y
estructural de  los seres humanos, par a
el desarrollo de artefactos funcionales a
través de un trabajo metodológico e
investigativo. A partir del análisis del
intestino donde se plantea la forma de
absorber líquidos, se propone un
elemento para retener agua en
ambientes de campamento.

ESTUDIANTES: Juan José Leiton Sotelo y Diana Carolina Londoño Hernández
DOCENTES:  Carmen Adriana Pérez Cardona y Gustavo Peña

PROYECTO: Analogía Funcional basada en la  granadilla contenedor:
CONCEPTO:

A partir del estudio de la forma natural
“Vegetal” se reconocen los elementos
compositivos, funcionales, formales y
estructurales, aplicando el análisis en la
respuesta de artefactos, donde se
evidencie la función analógica.
Comprendiendo la distribución y
disposición del espacio  de la
granadilla, se proyecta un contendor
con distribución triple.

ESTUDIANTE: Angie  Nieto Montes
DOCENTES:
FOTOS: Docentes del Programa de Diseño Industrial

y Estudiantes autores de los proyectos

Carmen Adriana Pérez Cardona y Gustavo Peña

LOS 2 MEJORES PROYECTOS DEL 2009 - 2
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INTRODUCCIÓN

“… como tal ser sensible que vive inmerso en
un mundo tangible y dinámico, el hombre se
halla constantemente solicitado por el
continuo cambiante espectáculo que le ofrece
su entorno natural y el ambiente humano”.

(Ricard, 1982, p.128)

Desde sus inicios, el ser humano y los materiales
naturales han estado estrechamente relacionados, lo
que ha producido como consecuencia decenas de
objetos, algunos utilizados y creados sólo para
adornar y otros que por sus formas permitían el uso de
éstos para una función específica. Todas estas
representaciones que hoy en día se tienen acerca de la

vida y la cultura de los antepasados, fueron elaboradas
en distintos materiales como el hierro, la arcilla, el
barro, entre otros.

Cuando se plantea desde la Revolución Industrial, la
opción de crear formas coherentes y funcionales,
aparece como necesidad la práctica del Diseño
Industrial, y con ella diferentes técnicas de
construcción y de elaboración de los objetos
utilizando como base diversos materiales naturales, lo
que permitió la creación de nuevos objetos y a su vez
la trascendencia y duración de los mismos en el
planeta. Gracias a esto el ser humano ha creado y
evolucionado en las distintas técnicas de construcción
de objetos a partir de la manipulación de estos
materiales.

SÍNTESIS

DESCRIPTORES:

Durante la primera fase de fundamentación de la
carrera de Diseño Industrial de la Universidad
Católica Popular del Risaralda, contenida dentro
de la malla curricular se desarrolló en el área
tecnológica, con base en la clase de Cerámica un
trabajo práctico en el primer semestre del año
2008, del cual surgió el ensayo presentado a
continuación. Este busca demostrar cómo la
cerámica, material noble y moldeable, puede
permitirse ser parte fundamental de la
construcción de objetos contemporáneos, no solo
usados para adornar o embellecer cierto espacio,
sino también objetos que por sus características
simbólico-comunicativas, formal-estéticas y
prácticas puedan cumplir una función
determinada gracias a sus formas especificas, que
son el resultado de un análisis y proceso
analógico con un elemento de la naturaleza.

Diseño Industrial, Objetos
cerámicos, objeto estético y funcional, analogías
formales y funcionales, relación forma y función,
satisfacción de necesidades del usuario.

ABSTRACT

DESCIRPTORS:

During the first phase of substantiation of
Industrial Design degree from the Catholic
University of Risaralda, contained within the
curriculum was developed in the technological
area, based on the kind of practical work
Ceramics in the first half of 2008, from which
emerged the test presented below. Which seeks to
demonstrate how ceramics, noble and pliable
material, can afford to be a fundamental part of
building contemporary objects, not only used to
decorate or embellish a space, but also objects
which by their nature symbolic communication,
formal-aesthetic and practices serve a specific
function through its specific forms, which are the
result of an analysis and analog process with an
element of nature.

Industrial Design, ceramics,
functional and aesthetic object, formal and
functional similarities, relationships form and
function, satisfaction of needs.

DE LA ARCILLA AL OBJETO*
Martha Liliana Marín Montoya

Estudiante VII semestre de Diseño Industrial.
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En este ensayo se expondrá el significado de algunos
objetos que se construyen a partir de la cerámica, la
cual, es el resultado de la mezcla de la arcilla con otros
materiales, convirtiéndola en un material noble y
moldeable que permite la fabricación de objetos; y la
importancia que tiene que sean fabricados a partir de
un referente formal para que cumpla una función
determinada, supliendo así cierta necesidad.

La cerámica, según el libro Entre Objetos entre Hilos
(2003-2004, p.101) es señalada como:

La tradición milenaria en muchos países y se ha
convertido en un patrimonio cultural y técnico.
Algunas culturas han aprovechado al máximo
todas las posibilidades del material,
perfeccionando los sistemas de elaboración e
implementando un control científico
importante han logrado un buen desarrollo
industrial y han convertido la cerámica refinada
en un material indispensable en muchos otros
campos de la industria como la automotriz, la
medicina y la odontología.

Es así como se puede afirmar que la evolución
tecnológica gestada por el ser humano ha colaborado
para que la utilización de los diferentes materiales
naturales sean aprovechados por este último, dando la
posibilidad de crear objetos que facilitarán la vida en
el planeta, pero nace entonces la inquietud: Como
diseñadores, ¿cómo lograr que los objetos construidos
a partir de la cerámica sean útiles cumpliendo las
funciones estéticas y simbólicas?

Es en este momento donde el diseñador se encuentra
con dos puntos a considerar, la estética del objeto
dentro de un contexto, que es una opción de expresión,
y que este al mismo tiempo sea un diseño útil. A partir
de esta primera idea los diseñadores han querido
proponer la importancia que tiene el hacer una
analogía formal cuando se quiere construir un
artefacto. Entendiéndose que “la noción de analogía
es indisociable de la noción de adaptación al medio” y
que “la analogía formal se evidencia cuando los
aspectos morfológicos son semejantes, puesto que se
deben a la adaptación a funciones similares”
(Quarante, 1992, p.200 y 202).

Según lo anterior se puede afirmar que la estética en el
diseño de los artefactos es parte importante pues es

El referente analógico y el material cerámico.

una de las exigencias funcionales de un objeto, aunque
no su finalidad, pues es fundamental que además de
ser un objeto estético sea usado principalmente para
cumplir la función para lo que ha sido fabricado y que
además de ello sea un diseño útil.

La utilidad que le dan los consumidores al objeto
depende esencialmente de la necesidad. En el
momento de la creación del objeto el diseñador añade
características adicionales, teniendo un referente
formal que no alterará la función que cumplirá este.

“El hombre siempre ha recurrido a la naturaleza como
modelo a partir del cual crear” (Sierra, 2005 P. 23), lo
que indica que los referentes formales utilizados por
los diseñadores son en la mayoría de los casos un
referente orgánico o natural y es a partir de éste de
donde obtienen cierto grupo de características
formales que luego adaptarán a una nueva creación o a
la modificación de un objeto.

Siguiendo con la línea de orden dentro de la inquietud
planteada anteriormente es importante preguntarse:
¿Cómo las características formales del objeto natural,
hablando particularmente del hongo Fungus,
aplicadas en un set cerámico, pueden remitir al
usuario a cumplir con la función debida?

Jesús Solanas Donoso en el libro Diseño Arte y
Función, (1985, P.8) aclara:

En los seres de la naturaleza, las formas
responden siempre a principios biológicos
como “la función crea al órgano”, “el órgano
que cambia de función se acomoda
formalmente a ella”, o “el órgano al cesar en su
actividad se atrofia”, son demostrativos de qué
función y forma se reclaman mutuamente.

Por consiguiente se puede afirmar que la función y la
forma están estrechamente ligadas ya sea vista desde
el entorno o desde la necesidad, pues si se habla de
forma se indica que debe ser pensada para un contexto
determinado cumpliendo así, con su necesidad
estética, y si se menciona necesidad se requiere de
cierta función que debe cumplir el objeto diseñado
para satisfacer al usuario.

Para lograr una adecuado proceso analógico, en el que
participan tanto el elemento natural (referente), como
la necesidad que se quiere cumplir con el objeto a
diseñar, es necesario realizar un estudio formal del

18
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referente natural y a su vez seleccionar características
específicas, que pueden ser usadas como elementos
formales, estructurarles y estéticos que posibilitarán
la configuración del objeto que suplirá la necesidad o
necesidades del usuario.

Cuando se aplican las características formales del
hongo Fungus en el desarrollo de un set cerámico
compuesto por: vaso, taza, pocillo, plato y bandeja, se
crea una relación entre las características formales con
las funcionales de los objetos. Hablando
específicamente del objeto plato y del referente
formal hongo Fungus, se puede generar un grupo de
elementos formales como la textura, las concavidades
y las formas curvas que se complementarán entre sí
para proporcionarle al usuario una forma determinada
que cumplirá una necesidad específica.

Comprendiendo lo dicho anteriormente, se puede
concluir que la importancia que tiene utilizar
referentes formales en el momento de diseñar un
objeto es de gran relevancia, pues es el inicio de su
conformación y es así como se puede llegar a la

CONCLUSIONES

función, partiendo de la forma. La relación que tiene el
diseño con la naturaleza, es el lazo principal del cual se
parte para iniciar un proceso de diseño, ya que la
observa para poder imitarla y es ahí entonces cuando
se encuentra con el manejo de un referente formal en
un objeto determinado, que indicará por medio de sus
características al usuario la función que cumple.

Dentro del ejemplo del plato diseñado a partir del
hongo Fungus, el usuario se encuentra con
características formales implementadas en el objeto
de acuerdo a la función que va a cumplir, en este caso
contener. Lo cual quiere decir que es necesario que un
artefacto cerámico (plato), diseñado a partir de un
referente formal, (hongo Fungus), debe tener su
función inscrita en la forma, pues no basta para el
usuario percibir cierta forma si no es útil para él, por
ende es preciso que en el momento de diseñar objetos
en un material determinado, como un set cerámico,
debe de tenerse ante todo en cuenta, qué función
quiere que cumpla y a partir de ahí referenciarse de un
objeto natural, adaptándolo de tal manera que sea
percibido dentro de un contexto, como estético y por
consiguiente sea usado de la manera correcta.
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Diseño Arte y Función

Diseño industrial t.1

Diseño ¿por qué?

Por qué mirar la naturaleza

Entre objetos entre hilos:
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2009-2 TERCER SEMESTRE
PROYECTO: DIFAC CONCEPTO:

DIFAC surge de un análisis previo del
concepto oriental de mesa de té, para
ser aplicado en la cultura occidental, así
mismo es resultado del análisis y
modificación del círculo cromático y el
hexágono.
Consta de una estructura dinámica
transformable de cambio morfológico,
transición cromática y mutación
continua, empleando rieles que
permiten la conexión  y movimiento de
los módulos.

ESTUDIANTE: Danny Milena Panche Barrios y Juan Carlos Rosas Flórez
DOCENTES: Carlos Andrés Londoño y  John Alejandro Ríos
2009-2 TERCER SEMESTRE
PROYECTO: Foad  On

CONCEPTO:

Integra de una manera dinámica la
iluminación con un sistema
transformable de la misma, generado
gran atracción para usuarios entre los 9
y 12 años, en especial del sexo
femenino. Posee  dos estados, activando
el mecanismo manual su estructura y
cambia formalmente, permitiendo
iluminar de mayor a menor intensidad
en espacios tales como habitaciones,
estudios o donde  el usuario elija.

ESTUDIANTE: Susana Bermúdez  y Carolina Hurtado
DOCENTES:
FOTOS: Docentes del Programa de Diseño Industrial

y Estudiantes autores de los proyectos

Carlos Andrés Londoño y  John Alejandro Ríos
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INTRODUCCIÓN

En un pequeño trozo de piedra, en el árbol más
frondoso y hasta en el más insignificante pedazo de
hielo está intrínseca la forma. El origen de ésta no es
otro que la misma naturaleza que todos los días se
manifiesta o influye de algún modo en el pensar,
actuar y crear del ser humano. La naturaleza comunica
en todo momento un sinnúmero de representaciones
que son punto de partida para el diseño y creación de
elementos artificiales.

Pero antes de saber el comienzo de la forma es
pertinente conocer su concepto, su significado dentro
de un contexto determinado y para esto se define
forma como:” un conjunto de elementos organizados
y reconocibles que componen una estructura,
f lo rec iendo como orden t r id imens iona l ,
configuración y representación de un concepto”

(Sánchez, 2001, p.7). Por otro lado la teoría de la
Gestalt parte del postulado que “la forma es un todo
estructurado”, donde se refiere a los elementos que la
componen y se llega a establecer una relación
dependiente entre ellos para constituirla.

Por lo tanto, teniendo un concepto de forma definido,
es posible decir que gracias a la naturaleza, el ser
humano ha construido un mundo artificial y ha
objetualizado su entorno, para así satisfacer sus
propias necesidades. Pero es así como surge otro
interrogante para establecer ciertos criterios: ¿De qué
manera la naturaleza comunica al ser humano sus
formas para que sean la inspiración para la creación de
objetos artificiales?

En éste orden de ideas, es primordial concretar y
definir un concepto de comunicación el cual es el
puente entre el objeto, ya sea natural o artificial, y el

,

SÍNTESIS:

DESCRIPTORES:

Como parte del núcleo problémico que se aborda
durante la primera fase de la estructura curricular
del programa de Diseño Industrial de la
Universidad Católica Popular del Risaralda, se
abarcan tres principios fundamentales que son:
forma, función y estructura. Durante el primer
semestre se aborda la forma como protagonista.
La forma como un todo estructurado, encuentra
sus inicios en la naturaleza misma la cual
comunica al diseñador sus componentes para
lograr la creación de nuevas formas que dan como
resultado objetos artificiales. Entonces la
comunicación se convierte en el medio para
comprender el entorno permitiendo tanto a los
objetos naturales como artificiales ser
interpretados en un contexto específico.

Diseño Industrial, forma,
función, estructura, comunicación visual, emisor,
receptor, naturaleza, objeto artificial.

ABSTRACT

DESCRIPTORS:

As part of the core problems addressed during the
firs phase of the curricular structure of the
industrial Design program at Univesidad
Católica Popular del Risaralda, covers three main
principles are: form, function and structure.
During the first semester the form was
protagonist. How a structured whole, the form
finds its origins in the nature which the designer
communicates its components to achieve the
creation of new forms that result in artificial
objects. Then the communication becomes a
means to understand the environment allowing
both natural and artificial objects be interpreted in
a specific context.

Industrial Design, Form,
Function, Structure, Visual Communication,
Sender, Receiver, nature, man-made object.

LA FORMA COMO MEDIO DE COMUNICACIÓN
PARA EL DISEÑO*

Angélica Osorio Martínez
Estudiante VII semestre de Diseño Industrial.

“Lo primero hace surgir lo segundo, que a su vez hace surgir lo tercero; de lo simple se pasa a lo complejo”
(Williams, 1.984, p. 7)
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sujeto, quien es el encargado de hacer eficiente éste
proceso. Es pertinente remitirse a diferentes
conceptos de comunicación como:

En el objeto, lo comunicativo tiene un carácter
representativo, permitiendo que se transmitan las
estructuras y tradiciones sociales por medio de
formas. El símbolo incluye la experiencia, la
valoración, la intuición, las normas culturales y la
expresión de los usuarios (Sánchez, 2001, p.74).

Así pues, la comunicación se convierte en un medio
esencial para llegar a una interpretación adecuada del
entorno. De esta manera la naturaleza comunica y
transfiere sus características formales, espaciales y en
general todo su contenido visual para que el diseñador
o creativo, haga un desglosamiento del impacto
perceptual y sea el inicio de una creación con un
propósito determinado donde se tienen en cuenta
aspectos como la función basándose en la forma, dos
factores que se encuentran fuertemente ligados uno
con el otro para concebir cualquier tipo de objeto.

En el proceso de comunicación existen dos agentes que
se definen como emisor y receptor, donde el emisor lo
conforman un conjunto de estímulos dirigidos hacia
ciertos propósitos significativos. Acá caso se hace
referencia a la naturaleza como el emisor de signos
visuales que el receptor o individuo lector capta para la
posterior abstracción de las señales formales del medio
que lo circunda. Cuando el receptor es un diseñador,
aprovecha las formas para crear otras nuevas que
tendrán un fin u objetivo establecido donde en la
mayoría de los casos cuando el proceso se termina se
suple una necesidad y permite el desarrollo de una
actividad que el ser humano requiere.

Cabe señalar que “la comunicación visual se produce
por medio de mensajes visuales que forman parte de la
gran familia de todos los mensajes que actúan sobre
nuestros sentidos sonoros, térmicos, dinámicos, etc”
(Murani, 1985, p.82).

Estos mensajes contienen cada uno de los elementos
visuales, como el punto, línea, contorno, dirección,
tono, textura, color, la dimensión, escala y el
movimiento. En la naturaleza dichas variables son
innumerables y se encargan de dar vivacidad a cada
representación que se manifiesta alrededor haciendo
que su aspecto cambie, y pasar de ser un objeto plano
p a r a t o r n a r s e e n u n o c o n v o l u m e n y
tridimensionalidad.

En el momento en que el diseñador recibe dichos
mensajes y decide tomar la forma de lo natural para
elaborar cualquier tipo de objeto, las manos
constituyen la principal herramienta para lograr el
objetivo. “Los instrumentos que ellas fabrican son los
que obtienen la especialización que la mano misma no
posee y los que consiguen que los seres humanos sean
expertos y especialistas en prácticamente todo”
(Williams, 1.984, p. 8).

A partir de allí, se comienzan a generar objetos que
expresan su contenido al usuario por medio de un
proceso de comunicación donde se determina todas
sus características y se destaca, tal vez, una de las más
importantes: la función. El objeto tiene como labor
básica emitir mensajes de tipo práctico, simbólico y
estético para conseguir así una adecuada
interpretación funcional del objeto por parte de sujeto.
Las funciones se dan a conocer en el objeto mismo
desde el momento que se visualiza y van
enormemente acopladas con la forma, pues es
considerada como el todo del objeto.

Para concluir, se puede decir que el resultado formal
de un artefacto se da gracias a la ejecución de un
procedimiento comunicativo que comienza por la
abstracción de las formas de la naturaleza, donde la
multiplicidad es un punto a favor para el diseñador,
quien será el que finalmente se dedique a crear formas
nuevas a partir de las naturales y así objetualizar su
entorno para que, posteriormente el objeto artificial
comunique al usuario las funciones práctica,
simbólica y estética que hacen que la forma consiga su
significado dentro de un contexto determinado.

BIBLIOGRAFÍA
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Morfogénesis del objeto de uso.

Los orígenes de la forma

Diseño y comunicación visual22



DISEÑO INDUSTRIAL

Sánchez,2001, p.10)

la
forma en los objetos, esta íntimamente subordinada al
servicio que han de prestar…” (Ricard,2000, p. 144).

. Todo posee una presencia física,
que es destacada por una determinada forma que, a su
vez, logra caracterizarlo como algo único. Por esto se
plantea un muy importante aspecto: el morfológico
(forma + materia).

Ante todo es necesario resaltar que un objeto o
artefacto, no debe inclinarse solo a su aspecto
morfológico, sino ligarse al aspecto fisiológico, es
decir, la función. La forma que posee un objeto, es un
medio que tiene para transmitir su función útil, “…

La función como tal, se puede definir por medio del
concepto de plegabilidad: doblar, ceder, someterse,
con la debida proporción; y así mismo por medio del
concepto de mecanismo: generar energía mediante
movimientos.

INTRODUCCIÓN

El tema a desarrollar plantea la variedad de funciones
o función específica que posee un objeto o artefacto, y
cómo logra comunicarlas por medio de códigos o
mensajes, que son percibidos y apreciados por un
usuario, partiendo del significado de formas que posee
coherencia formal.

Es así, como decimos que todas las cosas materiales se
manifiestan por medio de su forma: en el color, en la
textura, en las líneas rectas o curvas, en lo
bidimensional o tridimensional, por medio de los
órganos de los sentidos. Cualquier fenómeno cultural
está compuesto por formas, el cual transmite una
variedad de mensajes visuales de acuerdo con su
apariencia externa “…la forma es el fondo que sube a
la superficie…” (Víctor Hugo citado por

SÍNTESIS

DESCRIPTORES: ,

,

Comenzaremos por definir el origen de la forma,
ya que es parte fundamental en el momento de
poder percibir las funciones de un objeto
específico. En segundo lugar se desarrolla la idea
propia de función y como ésta, a su vez, logra ser
aplicada a un objeto y percibida por un usuario.
Por otra parte, se plantea la definición de los
materiales y como lograron aparecer en una
cultura, posteriormente se habla sobre las
expectativas, necesidades o esperanzas que busca
una cultura plasmada a un objeto dado y así
concluimos con definiciones formales,
funcionales y estéticas aplicadas a un juego de té.

Orígenes Forma, Función,
Mater ia les y Cul turas , Expecta t ivas ,
Necesidades Estética.

ABSTRACT

DESCRIPTORS:

We will begin for defining the origin of the form,
since it is a fundamental part in the moment to be
able to perceive the functions of a specific object.
Secondly the own idea of function develops and
as this one in turn, manages to be applied to an
object and perceived by a user. On the other hand
the definition of the materials appears and as
these they managed to appear in a culture, later
one speaks on the expectations, needs or hopes
for that there looks a culture formed to a given and
like that object we conclude with formal,
functional definitions and aesthetics applied to a
tea service.

Origins, Form, Function,
Materials and Cultures, Expectations, Needs.
Aesthetics.

LA FORMA Y FUNCION COMO BASE DEL DISEÑO*
Valentina Valencia Cardona

Estudiante de VI Semestre de Diseño Industrial

“… el industrial interpreta y sirve a aquellas necesidades humanas
que pueden ser cubiertas dando forma a productos y servicios…”

André Ricard

23* Escrito realizado en colectivo de segundo semestre.
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Aquí es importante destacar la estrecha y necesaria
relación que hay entre los aspectos morfológicos
(forma) y fisiológicos (función). Los objetos deben
manejar formas coherentes en cuanto a los dispositivos
que componen cualquier mecanismo, es decir, toda la
variedad de piezas que conforman el mecanismo debe
manejar un orden y acoplamiento entre sí, para actuar
de manera coordinada. No solo debe haber sentido
lógico en cuanto a la parte interna, también es
importante lo externo y estético, es ahí donde decimos
que gracias a una apariencia formal, un objeto puede
comunicar su función, gracias a esos mensajes visuales,
pongamos por caso un destapador de botellas, por
medio de su forma aparente y estética, se logra percibir
o apreciar la función que realiza, nos comunica cómo
funciona, sin necesidad de un mecanismo como tal o un
manual de instrucciones “…

. La parte estética es igualmente
importante, nos brinda el placer o el gusto en el cual el
objeto cumple “…

Teniendo en cuenta la importancia de la forma hacia
un objeto, de igual modo de la función y cómo estos
deben ir estrechamente relacionados, recordemos que
en las culturas se vivenció y aún se desarrollan los
objetos con dichos conceptos, aunque antiguamente
en las culturas se buscaba solo suplir una necesidad,
ahora esa necesidad se ha ido enfocando en la
expectativa y satisfacción, llegando así a técnicas
constructivas más avanzadas. A medida que las
culturas van creciendo y estabilizando, se desarrollan
tecnologías más complejas.

No hay que olvidar que los primeros materiales a
utilizar partieron del barro, la arcilla o los materiales
de la tierra, que fueron experimentados gracias a
debidos accidentes, donde se logró apreciar las
reacciones de tales componentes frente al sol, agua o
fuego. Pero antes de experimentar el barro como tal,
probablemente usaban tejidos para realizar cestas o tal
vez el barro apareció paralelamente a la cultura. De
este modo, surgió así una especie de trabajo manual,
que poco a poco se fue convirtiendo en una
interpretación cultural. Donde se adquiría el sentido
específico, ese tipo de esencia que se plasmaba a un
objeto en particular.

En las culturas se realizan objetos para suplir las
necesidades o expectativas, ya sea de supervivencia,

la forma de los elementos
que los componen será la que posibilite su función…”
(Ricard, 2000, p.144)

la belleza de una forma suele ser así
el síntoma revelador de una acertada solución
funcional…” (Ricard, 2000, p.148).

objetos estéticos, artísticos, utilitarios o para realizar
intercambios entre las mismas comunidades, entre las
que se pueden destacar los platos, los contenedores,
los objetos para facilitar el transporte de comida, los
canastos, las vasijas, etc. En el momento que en las
culturas se puede apreciar el gran logro de poder
satisfacer sus propias necesidades, se va
desarrollando el poder de satisfacción en cuanto a esos
objetos, las expectativas, así se consolida el arte y la
técnica, gracias al dominio y educación.

Lo anterior es una hipótesis, que en muchas ocasiones
es un motivo de inquietud para un usuario, pero no es
más que los deseos humanos que un contexto hace
sobre las necesidades creadas y cómo de manera obvia
se suplen.

Cuando un contexto cultural logra superar esa
variedad de necesidades generadas por el ser humano,
la sociedad comienza a proyectarse hacia lo esencial,
surgen así los anhelos, esperanzas y no se logra
conformar con un “posible” sino que se centra en
encontrar lo “ideal”. A partir de estas perspectivas,
surge el objeto de uso, en el cual supera la parte técnica
y funcionalista del mismo, aunque a su vez, se
convierte en la esperanza de un grupo:

Por ejemplo, sentarse ya no es el problema ni esa
necesidad a seguir, es ahora donde una cultura asume
sus propias esperanzas acerca de la sedencia, y es así
como cada cultura busca plasmar ese tipo de esencia
que los caracteriza al objeto sedente, es decir, no se
genera una necesidad como tal, sino una variedad de
esperanzas próximas a suplir (estética, arte, moda,
etc.). Se encuentra esa necesidad de querer que el
objeto cumpla con procesos más estéticos de acuerdo
con la personalidad, mas no de suplir una necesidad
especifica. Es así como en la mayoría de los casos, se
puede apreciar que un usuario compra cosas no
necesarias o poco funcionales, pero que son
llamativas o innovadoras, que este a su vez no busca

“… normalmente se considera que el origen del
objeto está en la necesidad, convirtiéndolo en un
discurso que surge para suplir las necesidades
naturales humanas, y por lo tanto se le asigna un
status funcional, el de objeto-función…”
(Sánchez, 2001, p. 9).

“…ya no surge
necesariamente porque exista una necesidad y la
suple, sino porque existe una expectativa y la intenta
colmar, y ese se convierte en su origen…” (Sánchez,
2001, p. 10).
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suplir ninguna necesidad como tal con dicho objeto.

El objeto básico como tal, busca suplir las necesidades
naturales del ser humano y está vinculado a
operaciones técnicas (objeto-función); y un objeto
esperanza busca colmar los anhelos de un grupo social
y esté vinculado a los valores de uso. Así mismo la
sociedad se encuentra llena de objetos básicos y
esperanzas, cumpliendo de igual modo con variedad
de funciones (los objetos fisiológicos).

En consecuencia, los objetos que se crearon y se crean
para suplir necesidades, se van desarrollando para
crear más necesidades de acuerdo con el placer, la
esperanza, la estética. Ello se puede notar en el juego

“…la forma del objeto comporta dos orígenes
generales: la necesidad y la expectativa…” (Sánchez,
2001, p. 10).

de té, este ya nos brinda una utilidad diaria y a su vez
ya nos suplió una necesidad como tal, pero la idea era
poder plasmar las esperanzas, anhelos, personalidad y
estética que se nos planteaba o generaba, fue así como
se logró un nuevo diseño, partiendo del significado de
objeto esperanza, en donde se busca lograr una buena
innovación que llegue a ser apreciado por un usuario.

Finalmente, se puede decir que los objetos nos
transmiten a diario, mensajes visuales por medio de su
forma, y a su vez logra comunicar las funciones que el
objeto o artefacto posee. Los objetos son
morfológicos y fisiológicos, que entre sí debe haber
estrechas relaciones para un muy buen resultado; y de
acuerdo con los ideales de una sociedad un objeto se
convierte en un básico o en una esperanza; que ahora
se ve reflejado en un juego de té, que busca comunicar
por su forma externa las funciones a cumplir y atraer
por sus resultados de esperanza e innovación.

BIBLIOGRAFÍA
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2009-2 CUARTO SEMESTRE
PROYECTO: Canesu. Elemento proximal para cargadores de carne

CONCEPTO:

Objeto elaborado para las personas que
descargan cárnicos de los camiones
frigoríficos que los expenden.
Brinda apoyo y comodidad durante el
trabajo, adaptándose al cuerpo. Se
activa la extensión del brazo
introduciendo la mano en el orificio,
este posee dos retículas entunadas para
ayudar a sostener la carne y cuenta
también con una barrera para la
protección facial del contacto con la
carne

ESTUDIANTE: Daniela Marín Zapata
DOCENTES: Yaffa Nahir Ivette Gómez Barrera y César Augusto Hernández

PROYECTO: Vikingo. Familia de objetos

CONCEPTO:

Familia de objetos elaborada en
aluminio fundido, basada en las
armaduras e indumentaria de los
vikingos, esta diseñada para la
preparación de licores  con limón y
servidos en vaso bordeado con sal,
consta de tres componentes que se
acoplan y se complementan
funcionalmente  entre sí, integrando el
servicio.

ESTUDIANTE: Christian Bonilla
DOCENTES: Yaffa Nahir Ivette Gómez Barrera y César Augusto Hernández
FOTOS: Docentes del Programa de Diseño Industrial

y Estudiantes autores de los proyectos
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SÍNTESIS

DESCRIPTORES:
, ,

El lenguaje formal de los objetos, brindan la
mejor herramienta entre el diseñador y el
contexto, debido al conocimiento impreso en la
silueta tan elaborada de las ideas materiales,
llamadas objetos y transformadas por la
herramienta del artesano. Es decir, las manos
como lenguaje tangible del conocimiento
percibido fotográficamente del perfil objetual.

El espacio es intervenido por el hombre para
mejoramiento de su calidad de vida, y es el
lenguaje visual el que me permite llegar a esa
interacción proximal del objeto no como cuerpo
externo que solo decora un ambiente, sino como
el complemento del conocimiento estético con el
aprender formal.

En conclusión, los objetos comunican no solo por
el hecho de quedar inmóviles ante un llamado
formal, como agente diferenciador sino por
interpretar un fenómeno social y transformarlo en
conocimiento.

La buena observación puede comunicar aun más
que un sinfín de palabras.

Lenguaje morfológico,
Imágenes naturales Imágenes artificiales Objeto
simbólico, Signo formal, Pensamiento visual,
Pensamiento abstracción, Reconocimiento de
contorno.

ABSTRACT

DESCRIPTORS:

The formal language of the objects, provide the
best tool among the and the designer context, due
to the knowledge printed on the silhouette made
of material ideas, called objects and transformed
by Craftsman tool. That is, hands as tangible
language photographically perceived knowledge
of the profile of objects. The space is spoken by
man to improve their quality life, and visual
language that enables me to reach this proximal
interaction object as external body that only
decorates a environment, but as full of aesthetic
knowledge to learning formal.

In conclusion, the objects communicate not only
by the fact become motionless before a formal
call, but by differentiating agent interpreting
social phenomena and transform it into
knowledge.

Good observation can communicate even more
than endless words.

Morphological language,
Nature images, Artificial Images, Symbolic
object, Formal sign, Visual thinking, Abstract
thought, Recognition of contour

LA FORMA Y EL PENSAMIENTO VISUAL*
Juanita Venegas Carvajal

Estudiante de VI Semestre de Diseño Industrial

INTRODUCCIÓN

Todos los objetos encontrados a nuestro alrededor
cumplen con un lenguaje formal que establecen una
comunicación directa o indirecta con los seres humanos,
sea de una forma verbal o visual, permitiéndonos la
identificación del mismo como concepto principal.

El lenguaje comunicativo de las cosas es la primera
estructura social que creamos con el entorno, y nos
ayuda a percibir la síntesis esencial de los objetos y a
experimentar el mundo material de manera sensible.
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“Las cosas más simples de la naturaleza pueden llegar a convertirse, en lo más complicado de la esencia de la vida”
Juanita Venegas Carvajal - 2008

* Escrito realizado en colectivo de primer semestre.
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Acerca de la forma

Según el conocimiento que desarrollan las personas a
partir de los elementos materiales, parte la posibilidad
de convertir y transformar esa lengua oral por una más
sensorial, de entender la imagen como hábito de
expresión, donde las imágenes y las apreciaciones
notifican y enseñan mucho más que las palabras, como
consecuencia del significado al que está ligado la forma
y las infinitas representaciones; facilitando aun más el
paso a la creatividad y a la conceptualización que
vamos desarrollando de nuestro medio.

Ese entorno que nos rodea por más simple que
aparente, está constituido por varios procesos de
relación, que definen su forma en la totalidad e inician
la comunicación anteriormente planteada. Lo
tangible, perceptible, irregular, natural son muchas de
las características que conllevan a establecer una
información directa o a desarrollar un lenguaje
prioritario con lo que observamos, sea natural u
objetual.

La lectura formal de las cosas, nos produce una
imagen que reconocemos materialmente como objeto
real, y es aquí de donde parte una experiencia del
conocimiento que cada día vamos enriqueciendo.
Todo esto, involucra el intercambio de información
con lo que verdaderamente estamos observando, esa
relación proximal que nace desde el momento que
fijamos la mirada en el objeto.

De acuerdo con lo anterior, no se puede olvidar el
reconocimiento de cada signo como disposición que
conforma el ecosistema, las cosas pertenecen a un lugar,
y dependen única y directamente a las particulares de su
apariencia física que labra el contexto donde nacen y
crecen. Por ende, cada instrumento visual está
determinado a poseer la esencia de su realización o
proceso de construcción que le permitieron la
integración estética de su perfil identificado con su
espacio de desarrollo. Por ejemplo, lo cultural se escoge
con unos valores que determinan las características de
una comunidad, diferencia de uno y otro.

Todos partimos de una historia y de un contorno social
que nos ubica en una cultura, y alrededor de ella es que
empiezan las características que identifican a un
objeto como parte de ella.

Por otro lado, la forma la podríamos definir como un
elemento sensible que representa la percepción de

quien lo mira, lugar de donde parte la comunicación
visual teniendo la posibilidad de expresar o de
simplemente dar a conocer sus propias ideas y
conceptos que parten de este lenguaje. Una síntesis de
un proceso que da como resultado la parte física y
externa de los objetos tangibles, consintiendo
identificar su retórica y su proceso de identidad, de
donde nos informa su equivalencia y su función como
objeto perceptible y estético.

Cuando completamos la abstracción e identificamos
la silueta que conforma algo material, estamos
partiendo y comenzando por la creación de un paso al
aprendizaje de las nuevas imágenes, como
herramienta de la apreciación objetual.

En ejecución a lo mencionado anteriormente, se
estaría planteando que todo lo que observamos y
aprendemos cada día se convierte en un proceso
visual, que poco a poco vamos igualando y
reconociendo por medio de una experiencia ya vivida
sea visual o tangible.

También, se define que sin una imagen o un lenguaje
visual claro no hay conocimiento, y si no
desarrollamos ese conocimiento del objeto sería
imposible el progreso de un pensamiento o la
formulación de una nueva imagen, las experiencias
entabladas con todo lo que conforma nuestro mundo
exterior, van ligadas a la costumbre de las cosas.

Por ello, es que el fin del pensamiento visual será el
perfeccionamiento de esa comunicación que se
establece entre el resultado del transcurso de creación
y la persona que lo percibe sensorialmente, teniendo
en cuenta la adaptación y tolerancia de la idea que se
posea de los elementos, porque todos construimos una
idea diferente de las mismas cosas que conocemos,
todas las personas son diferentes y pueden llegar a
percibir cosas muy desiguales a las que uno descubre,
según el grado de experiencia y de comprensión,
intercambiando información y haciendo de ellos, un
proceso de enseñanza constructivo.

Por otro lado, los diferentes procesos de diálogo
entablados con las características del signo, son de
carácter necesario y se implementan como método
para el intercambio colectivo, adaptable a la
modificación realizada de acuerdo con las ideas
personales que se tienen de las cosas y de los

El pensamiento visual
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conceptos determinados como propios por medio de
lo fundado por la noción del saber.

En cada uno de nosotros se adopta una posición del
mundo, y esto es posible gracias a las imágenes y al
lenguaje visual del universo.

Desde otra dimensión conceptual, las formas de los
objetos están clasificadas por su diseño, ya sea natural
(original a su formación) o artificial (modificadas por
el ser humano). Estos dos grandes grupos son: lo
orgánico, ligado exclusivamente a toda aquella forma
natural sin intervención alguna, que define una
estructura geométrica simple o compleja proyectando
figuras básicas como el cuadrado, el círculo,
triángulo, rombo, trapecio, poliedros, etc. Y lo
artificial, ligado a todas las modificaciones planteadas
por el ser humano para mejoramiento de su silueta o
proyección, en esta clasificación encontramos toda
clase de figura intervenida por el hombre…

Definiríamos entonces que los elementos naturales,
son todos aquellos que no están intervenidos en
ningún momento por el hombre y que su forma
depende de todos aquellos procesos naturales y de las
características nativas como resultado de su factor
estético. Los elementos artificiales, son todos aquellos
que se han modificado y transformado para mejorar su
carácter estético a beneficio y gusto propio,
permitiendo la creación de uno nuevo alterando su
silueta pero manteniendo su esencia.

Para poder plasmar o representar cualquier diseño es
necesario, hacer presente la expresión de la idea a
comunicar, utilizando las herramientas que dan
respuesta a lo conceptual y material como origen del
conocimiento en su forma natural, estableciendo el
complemento entre el pensamiento visual, lógico y
creativo con la representación material del objeto.

En conclusión, la representación simplemente se
define como la transformación palpable de una
imagen o una idea impresa que conlleve a un proceso
intuitivo, a partir del concepto como lo expone Baena
(2008, Pág. 3):

Entonces diríamos que el conocimiento percibido
fotográficamente es de perfil objetual, y depende
directamente de los pensamientos y nociones de un
proceso mental, que nace de la transformación
material de las cosas, donde se moldean las
características formales de las ideas y de los objetos
con una estética personal, pero que afecta el resultado
común, la opinión del otro, como la aplicación de
algún tema sobre un elemento real visto por toda la
humanidad.

CONCLUSIÓN

“La representación es dar carácter de objeto
material a ideas o conceptos, es decir que la
representación en diseño da sentido a la imagen
mental…”
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2009-2 QUINTO SEMESTRE

PROYECTO: Contenedor de agua para vendedores ambulantes de frutas
"C-fruit"

CONCEPTO:

"C-fruit" es un contenedor y
purificador  de agua, para
vendedores itinerantes de frutos
comestibles como: mango, piña,
uva, papaya y demás,
posibilitando el consumo de un
recurso más puro, optimizando
la actividad, permitiéndole y
ofreciéndole al operario un
producto de mejor calidad.

ESTUDIANTE: Martha Liliana Marín Montoya
DOCENTE:  Patricia Herrera Saray

PROYECTO: Moldeador de masa para arepas X3

CONCEPTO:

El moldeador de masa para arepas
“X3” proporciona  una mayor
eficiencia en el armado de las
arepas permitiendo a la vendedora
producir tres arepas por vez con
mayor higiene.

ESTUDIANTE: Angélica Osorio Martínez
DOCENTE:  Patricia Herrera Saray
FOTOS: Docentes del Programa de Diseño Industrial

y Estudiantes autores de los proyectos
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INTRODUCCIÓN

Todo se diseña por alguna razón, con un fin y desde un
concepto. Es por eso que para desarrollar un set de
café, que suple una necesidad de contener, se analiza
desde un punto de vista morfológico una analogía
hallada en la naturaleza. Estos objetos cumplen desde
lo físico hasta lo comunicativo con la función practica
y útil, que se determina desde el diseño.

LA FUNCIÓN EN LOS OBJETOS*

Eliana Patricia Tamayo Ruiz
Estudiante de VI Semestre de Diseño Industrial

SÍNTESIS

DESCRIPTORES:

Inicialmente se hablará de cómo los objetos
surgen de una necesidad del ser humano,
posteriormente el tema de la evolución que van
teniendo estos objetos, tanto morfológica como
funcionalmente, para colmar expectativas de las
personas, sin dejar a un lado el significado de
cada función, teniendo también en cuenta cómo
dichos objetos se incluyen en la sociedad para
lograr evoluciones, por medio de la forma y la
función que posee cada objeto, ya sea por medio
de un concepto o una analogía. Para finalizar, se
explicará desde el punto de vista práctico, la
aplicación de todo este proceso de configuración
analógica en un set de café, hecho desde unos
requerimientos formales.

Objetos, necesidad,
evolución, forma, función, concepto, analogía,
ser humano, útiles y utensilios, técnica y
tecnología.

ABSTRACT

DESCRIPTORS:

In this text we are going to talk about how the
objects became a human´s necessity, and how the
objects have been evolve, in a morphological
way, as functionality, to satisfied people
expectations, whit out leave the meaning of each
function, and counting how the objects are
including in our society to have evolution
between the form and function that have every
object, trought a concept or an analogy.
Finalizing is going to explain since the practical
point of view the application of all that analogical
configuration in a coffee set, made it in a formals
requirements.

Objects, needs, development,
form, function, concept, analogy, humans, tools
and utensils, technique and technology.

“

Mauricio Sánchez

Bernd Lobach

Diseñar objetos consiste en configurar una forma como portadora de mensajes y significados que expresan
una estructura de principios físicos organizados en función de un uso como repertorio de actos en el

objeto…”

“diseño industrial, proceso de adaptación de productos de uso de fabricación industrial a las necesidades,
físicas y psíquicas de los usuarios y grupos de usuarios”

Los objetos de uso

La cultura material se constituye de objetos
operativos, cuya morfología se acopla a cada
necesidad, el ser humano en busca de soluciones a
dicha problemática intentó controlar los estados de la
materia y para ello produjo útiles, utensilios, y
herramientas, entre estos los elementos de contención,
que día a día han evolucionado gracias a la técnica y
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tecnología que el mismo hombre ha hecho progresar,
pues no sólo se contiene líquidos y sólidos, sino
también polvo, todo esto producido por la superación
de una necesidad, y también por causas de satisfacción
que dan estatus o clasificación a las personas.

Así pues, es como aflora el objeto de uso, superando la
etapa técnica y funcionalista del utensilio, para colmar
unas expectativas del hombre que le causan
satisfacción, según Zambrano (2004) “el uso aparece
de la interacción entre el hombre y el objeto y de las
múltiples variaciones de la operación”.

Los objetos tiene la propiedad de involucrarse en el
comportamiento de los individuos y producir
cambios en la evolución del entorno social. Ya que
los seres humanos progresamos gracias a la
creatividad que muchas veces es reflejada en los
objetos, es decir, que cada vez que un elemento ha
sido modificado para la beneficencia humana, esta
ha logrado “avanzar en descubrimientos, generando
mas conocimiento, artefactos y dispositivos
facilitadores de la permanencia del hombre en la
tierra” (Pérez, 2008, p.3).

Es así como avanzamos hacia el progreso material de
los objetos, teniendo en cuenta que la función debe
estar presentada adecuadamente para no hacer de ellos
objetos artísticos.

Estos objetos deben poseer una forma y una función,
siendo la forma la estructura física de cada artefacto,
es decir el aspecto externo y propio que define a
primera vista cada uno de los seres o cosas percibidas
y la función, el destino que se le ha dado, el fin que va a
cumplir por medio de las intenciones del diseñador o
del usuario.

Pero estas funciones pueden cambiar, tal como lo
dice el ingeniero Varela (2008), “Los artefactos son
diseñados con una función específica, pero a lo
largo de su vida pueden variar esa función, de
acuerdo a las necesidades que presente o al uso que
se les de”

Teniendo en cuenta que el diseñador articula las
func iones , s iendo e l responsab le de la
configuración del lenguaje comunicativo del
producto, que se establecen relaciones entre el ser

La función de los objetos

humano, el objeto y el contexto, durante el uso,
donde se articulan las funciones para posibilitar la
acción del usuario.

Estas funciones se manifiestan en los objetos en su
apariencia formal (función formal-estética), en su
significado (función simbólico-comunicativa) y en su
uso (función práctica).

Teniendo también en cuenta, que un objeto tiene su
origen en un concepto, siendo el concepto la esencia
de una idea. Permitiendo así que el objeto sea la
representación material de un concepto que tiene
coherencia formal. La coherencia formal es un estado
de orden, que indica la manera adecuada como colma
una expectativa, ya sea por la prestación o valor de uso
y la forma innata que la establece como organización
perceptiva, significativa y valorativa.

Basándonos en lo anterior decimos que este proceso
se da en elaboración de la analogías, siendo la
analogía los ejemplos o semejanzas deducidas de
otros ámbitos de la experiencia, que se da por medio
de un método que consiste en desarrollar la
observación, el análisis, y la interpretación mas
precisa que lleve a deducir conceptos de diseño básico
en el elemento estudiado, permitiendo así una práctica
útil para estimular la creatividad en el diseño,
estableciendo razonamientos analógicos, que
permitan transferir las estrategias y las soluciones
presentes en la naturaleza o en el entorno, a la solución
de problemas en cada sociedad.

Apoyados en lo anterior, se mencionará el desarrollo
del proceso, reflejado en un juego de café, el cual se
deriva de todos aquellos elementos de contención que
poco a poco van evolucionando, los elementos
contenedores son requeridos desde un punto de vista
analógico, donde se puedan homogenizar la forma de
dicho concepto, con las funciones de todo un set.

Primordialmente se hace un proceso de búsqueda de
analogías formales, desde animales, insectos, fractales,
arabescos y formas naturales: gotas, hojas, arboles,
flores, etcétera; para lograr darle a un elemento
funcional esta significación conceptual. Encontrándose
una solución a la necesidad por medio de la morfología
de la hoja, esta configuración del aspecto externo se
logra dar a los artefactos que componen el set,
convirtiéndolos en analogías formales de la hoja en el
exterior de cada pieza que lo compone.
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CONCLUSIONES

Concluyendo así que cada paso que se menciona se
ha tenido en cuenta para poder desarrollar un
elemento funcional, basado en una analogía formal
de la naturaleza.

También que los objetos han tenido su evolución y

desarrollo, que se realiza desde un punto de vista
simbólico-comunicativo, formal-estético y práctico,
lo que permite tener comprensión por parte del
usuario.

Un buen análisis y desarrollo de un diseño conceptual
y funcional permiten satisfacer necesidades y deseos,
a la vez o independientemente.
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2009-2 SEXTO SEMESTRE
PROYECTO: Mariposario Alifera

CONCEPTO:

Se basa en los conceptos de inflable,
itinerante, versátil y llamativo. Es un
diseño para Alifera Mariposas, compañía
de crianza y exhibición de mariposas
colombianas que tiene un recorrido por
estaciones según el estado de vida del
animal desde ser larva hasta la mariposa
madura. Con stand para ventas de
productos de la empresa y publicidad de la
misma; a partir de una columna central se
estructura una morfología de casquete que
hace analogía a la forma de la mariposa en
estado adulto con las alas desplegadas.

ESTUDIANTES: Fabián Candamil, Laura Cárdenas y Juan Pablo Ruiz
DOCENTE:  Félix Augusto Cardona Olaya

2009-2 SEXTO SEMESTRE
PROYECTO: Mariposario Alífera

CONCEPTO:

Mariposario cuyo concepto morfológico
hace analogía al estado de crisálida de las
mariposas del trópico, lo cual permite un
recorrido perimetral del espacio donde se
pueden observar los componentes que la
empresa cliente Alifera Mariposas,
requiere.
Se proyecta como estructura desarmable
en tubo PVC, recubierto con lona
impresa con la imagen corporativa de la
empresa, lo que lo hace itinerante,
liviano y simple.

ESTUDIANTES: Carlos Andrés Díaz, Geovanny Rubio y Diego Henao
DOCENTE:   Félix Augusto Cardona Olaya
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INTRODUCCIÓN

En la dinámica de los colectivos docentes llevados a
cabo en el programa de Diseño Industrial en el
segundo semestre del año 2008, se planteó como tema
problémico abordar el concepto de “La forma como
lenguaje estético en el diseño”. Es así como este
escrito pretende dar una aproximación desde la

LA FORMA COMO LENGUAJE ESTÉTICO EN EL DISEÑO
-UNA VISIÓN DESDE EL DIBUJO TÉCNICO-

Octavio de Jesús Varela León*

“Ha llegado la hora que los diseñadores le den un poco de alma a los objetos”
M. Starling

Citado en Quarante (1992, p. 280)

reflexión personal, asumiendo la estética desde lo
simple, las cosas simples, las formas simples y
funcionales, no la “estética de los útiles inútiles” por la
sola satisfacción personal del creador; sino en la
estética de lo práctico abordada desde la usabilidad y
la funcionalidad del artefacto. Desde la disciplina del
autor no hay cosas más bellas estéticamente que las
estructuras, los mecanismos, los elementos

SÍNTESIS

DESCRIPTORES:

En este ensayo se resalta la importancia del
dibujo en el proceso proyectual de diseño, en el
que se muestra la definición de la forma como
uno de los fundamentos para la concreción de un
artefacto, vista desde la intervención y
manipulación que se le hace a la materia para que
adquiera unos valores agregados que antes no
poseía, la percepción que se ha de tener de esa
forma desde un nivel estético y la de portar un
significado. Así mismo, se destaca la
trascendencia de describir y representar
adecuadamente esa forma con el fin de poderla
manipular fácilmente, ya que al partir de formas
primitivas como punto, línea y superficie
combinadas apropiadamente, se pueden producir
otras más complejas para la acertada definición
del artefacto en su desarrollo.Además se presenta
el dibujo como un accesorio más de carácter
creativo y estético que puramente mecánico o
instrumental.

Lengua je , fo rma ,
percepción, estética, diseño, comunicación,
representación.

ABSTRACT

DESCRIPTORS:

In this essay highlights the importance of drawing
in the design process of design, which shows the
definition of form as a foundation for the
realization of an artifact, seen from the
intervention and handling that is done to field to
acquire aggregated values did not have before,
the perception has to be that way from an
aesthetic level and to carry a meaning. It also
highlights the importance of describing and
adequately represent the way in order for it to be
easily manipulated, and that from early forms like
point, line and area combined properly, they can
produce more complex for the correct definition
of the artifact development. It also presents the
drawing as an accessory character and aesthetic
creative purely mechanical or instrumental

Language, form, perception,
aesthetic, design, communication, representation
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funcionales de los artefactos, que se definen a partir
del proceso proyectual apoyado fundamentalmente en
las técnicas de representación gráficas adecuadas
como el dibujo técnico, los bocetos, las ilustraciones,
los esquemas, maquetas, modelos, etc.

¿Pero qué es la forma, sino la exteriorización visual
del objeto artefacto definida a partir de la
operativización de la función simbólico-
comunicativa dada desde los parámetros de la
percepción, la comunicación, la estética, la
creatividad…?

Para entrar a dilucidar estos aspectos, desde el
componente Dibujo Técnico de la asignatura
Expresión I del programa de Diseño Industrial, este
escrito pretende dar algunas luces para entender la
forma como un lenguaje estético de comunicación
adecuado en los procesos de diseño.

Para empezar, en el proceso de gestación de un
artefacto (que es un objetivo del diseño) la forma
cumple un papel fundamental a la hora de definir
dicho artefacto, ya que debe cumplir con las
propiedades adecuadas para el fin que se ha
determinado; así, se estaría obrando sobre una materia
que debe adquirir unos valores agregados que no
poseía. Estos valores pueden ser la capacidad de la
forma de actuar sobre el entorno, produciendo o
modificando fenómenos físicos que antes no existían.
También la capacidad de la forma de actuar como
estímulo de los fenómenos fisiológicos y sicológicos
relativos a la percepción, que pueden ser de una
manera agradable o desagradable, considerados desde
un nivel estético, teniendo en cuenta que el objeto
puede estar aislado en el espacio o puede estar
relacionado con otros objetos. Por último la capacidad
de la forma de portar un significado, en su papel de
signo, de evocar una imagen mental de otro estímulo
con el cual estuvo asociado alguna vez, ya que la
capacidad del cerebro humano de retener imágenes
permite un proceso de asociación hacia una tipología
conocida para poder crear nuevas formas, por eso
algunos artefactos con formas no convencionales se
hacen difíciles de reconocer en su función, lo que debe
convertirse en el verdadero reto del nuevo diseñador
industrial, ya que la dinámica de la sociedad de
consumo impone nuevas maneras de ver y hacer las
cosas en su valoración estética. “En los principios el
diseño industrial tenía la responsabilidad técnico-

Forma, lenguaje, dibujo y diseño

funcional del objeto, situación que cambió a través del
tiempo hacia el condicionamiento eminentemente
estético del mismo.”(Zambrano, 2004, p.45)

Es por esto que el estímulo que determina la forma del
artefacto puede considerarse desde un orden
perceptivo, estético-formal y de confort o
agradabilidad en la definición y determinación del
artefacto en cuestión desde las experiencias
sensoriales. Y desde el signo se considera lo
informativo y expresivo de la forma que permite
evocar sentimientos o emociones. “El objeto es ante
todo comunicativo y puede ser signo, símbolo y
mensaje al mismo tiempo” (Zambrano, 2004, p. 19).

Por todo lo anterior, en el diseño se deben involucrar
procesos de orden creativos y analíticos que permitan
satisfacer una necesidad o resolver un problema,
teniendo siempre en cuenta el concepto de estética
desde la dimensión que se le quiera dar. Dentro de
estos procesos se involucran croquis (bocetos),
dibujos, modelos de computador, gráficas de
presentación, maquetas, etc., que se vinculan a los
propios procesos de diseño y producción de un
artefacto.

Y ya que la forma es la apariencia física completa de
ese artefacto, la cual está constituida por varios
elementos cuya disposición es supremamente
importante para la definición estética - funcional del
mismo, es fundamental poder describir y representar
dicha forma de una manera adecuada y pertinente, por
eso la primera herramienta que se tiene a mano es la
representación gráfica por alguno de los métodos que
dispone el hombre para este fin, porque los ojos y la
mente al examinar un dibujo pueden comenzar a
modificar y desarrollar el objeto, producir nuevos
croquis y comenzar todo el proceso de nuevo, todo
esto dentro del llamado ciclo de la visualización y
aprehensión de las imágenes.

E s a d e s c r i p c i ó n d e l a f o r m a s e b a s a
fundamentalmente en las formas primitivas: puntos,
líneas y superficies, que se combinan para crear otras
más complejas, relacionando en el espacio las
posiciones relativas de los elementos geométricos que
la constituyen Por lo tanto, es necesario conocer y
comprender todas las formas geométricas, así como la
manera en que se generan gráficamente. La
descripción de la forma se desarrolla a través de
técnicas de proyección ortográfica, de imagen y de
otros tipos; estas técnicas le ayudan al diseñador a

.
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comprender adecuadamente los procedimientos
prácticos para tener una comunicación de la
información de manera exacta y precisa, abstracta y
objetiva y rigurosa acerca de las formas de la realidad
física o imaginada. Esto le permite la adquisición de la
llamada visión espacial, es decir aprender a ver en su
momento, imaginar y proyectar eventuales
transformaciones y variaciones de la forma.

Es por esto que el dibujo debe entenderse más en
términos de una acción creativa que solo en términos
de representación, ya que cualquier dibujo en sí es una
obra auténtica de creación, por más que posea un
referente claramente definido y se busque
reproducirlo de la mejor manera posible, hasta el
punto de pretender constituirse en una imagen refleja
del modelo, dotada del máximo grado de
verosimilitud y de la mayor eficacia designativa,
rememorativa o incluso sustitutiva.

Es claro que en el diseño todo dibujo de la forma tiene
un significado y además al tener un referente de
imitación, de evocación de otras formas para la
concreción de una idea formal a concretar o
desarrollar, es en últimas una verdadera
representación en el sentido más puro y con todas sus
propiedades. Pero esa re-presentación más que una
mera copia con más o menos resultado en términos de
'parecido' es una apropiación estética adecuada a una
nueva realidad, tal como lo afirma Quarante (1992,
p.280): “La estética no quedará reducida al aspecto
connotativo del mensaje, sino que la conformación
cognoscitiva y lógica sería parte integral del resultado
estético”, esto es crear algo nuevo que tiene su propia
entidad e identidad y logra convertirse en medio de
comunicación que actúa entre la concepción y la
realización de un proyecto.

Porque el dibujo técnico consiste en representar y
entender el espacio tecnológico y potenciar las
capacidades de reflexión, expresión, comunicación,
creación, comprensión y significación, fortaleciendo
la identidad personal y social, ya que dibujar es un
acto de pensamiento, de creación y de comunicación
que involucra complejos procesos mentales para su
completo desarrollo, por lo tanto el diseñador
industrial debe ser un experto conocedor de sus
fundamentos y aplicar adecuadamente todos los
procedimientos y técnicas que tenga a su alcance, ya
que podrán cambiar los medios de representación pero
la necesidad de dibujar nunca va a cambiar.

A manera de conclusión: para poder definir
adecuadamente la forma en un artefacto, es preciso
disponer de un lenguaje apropiado que permita una
total descripción, tanto formal como estética, que
admita la fácil lectura del mismo por parte de otras
personas, ya sea en su comprensión como tal o para su
proceso de elaboración o manufactura; es así como el
dibujo aporta a este fin, en sus dimensiones de
representación y comunicación, porque dibujando se
proyecta, no sólo se copia ciegamente y de manera
maquinal, incluso al hacerlo o pretenderlo hacer se
interpreta y se crea; el dibujo estimula la ideación
porque siempre es algo nuevo, que se convierte en
nuevo referente de la imaginación, que puede actuar
como desencadenante de posteriores operaciones
creativas (por la progresividad y el dinamismo del
proceso proyectivo como tal); por último, el dibujo es
el terreno específico de la creación en el diseño, que
nunca es previa a su expresión gráfica sino que
depende de e l l a pa ra da r se , conexa y
simultáneamente.

CONCLUSIÓN
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2009-2 NOVENO SEMESTRE
PROYECTO:  Inflarte

CONCEPTO:
Se basa en la interacción con el viento, con
el fin de poder utilizarlo, como energía
para generar publicidad interactiva urbana
y masiva en paraderos de buses o como
avisos publicitarios en las aven idas de las
ciudades. A partir del aprovechamiento
del viento generado en las vías por los
carros y demás automóviles, reutilizando
una energía perdida en estas avenidas y
creando una publicidad sostenible e
interactiva con el medio ambiente y el
usuario.

ESTUDIANTES: Ricardo López Martínez y Jorge Alberto Fuentes Lerech
DOCENTE:  Eduardo Martínez
FOTOS: Estudiantes del programa de Diseño, autores de los proyectos.

LOS 2 MEJORES PROYECTOS DEL 2009 - 2

2009-2 NOVENO SEMESTRE

LOS 2 MEJORES PROYECTOS DEL 2009 - 2

2009-2 NOVENO SEMESTRE



DISEÑO INDUSTRIAL

La comunicación es la esencia de cualquier actividad.
Aunque toda la naturaleza se mueve alrededor de ella,
es el hombre quien más la emplea y quien, por tanto, le
aporta mayor significación. En este sentido el acto
comunicativo adquiere matices insospechados que lo
alejan de un mero proceso relacional para de este
modo inmiscuirse en la construcción de una personal
identidad de mundo: por los sentidos se asimila al
universo tangible y en lo sensorial es en donde anida el
germen de la intelección.

Por ello, hablar una lengua específica exige la
adopción de una forma gestual. No es lo mismo la
expresividad de un hispanohablante que la de un
alemán o un italiano, por decir unos cuantos ejemplos
cercanos. La comunicación en un idioma, en este caso
manifestada como categoría de acto de habla,
acopiando la categoría creada por John Searle, implica
la creación de formas gestuales adecuadas para ese
idioma.

Con base en lo anterior en el presente escrito se
pretende abordar la comunicación como un proceso
complejo que se relaciona con la forma a través de

LA FORMA COMO VEHÍCULO DE COMUNICACIÓN

Abelardo Gómez Molina*

SÍNTESIS

DESCRIPTORES:

Se propone la forma como esencia del lenguaje y,
por lo tanto, como partícipe del proceso
comunicativo. En las relaciones entre estos
elementos, se destaca el interés por la
construcción de identidad entre forma y lenguaje,
a través de un breve recorrido por diversos
autores que se han preocupado de esta posible
interacción. Es la forma misma como vehículo de
la comunicación en contextos específicos.

Comunicación, lenguaje,
forma, interacción.

ABSTRACT

DESCRIPTORS

It is proposed the form as essence of language
and, consequently, as part of the communicative
process. In the relationship between these
elements, it stands out the interest for the
construction of identity between form and
language through a brief trip around several
authors who have worried about this possible
interactive. It is the form itself as a mean of
communication in specific context.

: Communication, language,
form, interaction.

“Porque el investigar y el aprender, por consiguiente, no son en absoluto otra cosa que reminiscencia”.
Diálogos, Platón.

diversas maneras. Inicia desde planos evidentes como
los tipos individuales de habla y escritura (idiolectos),
hasta denotaciones más sutiles como las surgidas por
la construcción de sentido a partir de la influencia de
contextos sociales específicos (sociolectos). Visto así,
cabe afirmar que la comunicación, en esencia, es
forma en su expresión más pura.

Pero la comunicación en sí misma no solo es la forma,
también se relaciona con la materialidad a través del
mecanismo sensorial que exige ella misma para
poderse concretar como tal. De este supuesto se
desprende que el acto comunicativo resume en sí el
concepto de forma, no sólo porque la convierte en un
producto dialéctico, además de ello concreta su
materialidad a través de la representación imaginada
que luego se plasma en una realidad referencial, la cual
necesita del lenguaje para poder ser asimilada. La
forma, como representación mental, empieza su
materialidad a través de la palabra. Es, por supuesto, un
primer paso, básico si se quiere, en el proceso de
concreción. Pero de suyo denota la transformación de
la palabra en cosa, recurriendo a procesos mentales que
concretan un significado a partir de un significante.
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Por todo esto es necesario un lenguaje para que cada
quien explique su hacer. Sin ese requisito se corre el
riesgo de caer en el solipsismo , en el activismo inútil,
en la creación instintiva que priva al hombre de su
inclusión en el mundo del conocimiento, para
sumergirlo en el oscuro mundo de las cosas sin
sentido.

La comunicación, como construcción sensorial,
implica un previo juego de relatos y procesos
mentales superiores, intrincados, pero cotidianos en el
transcurrir social de cualquier persona: análisis,
síntesis, comparación, inducción, deducción,
abducción, entre muchos otros que permiten tomar la
forma externa, deconstruirla, para luego expresarla a
través de una . El lenguaje se convierte
así no solo en un vehículo de representación de la
forma, pues además de ello la re-crea, dándole nuevas
dimensiones surgidas a partir de espacialidades
innovadoras que la ubican dentro de otros usos
sociales que son asimilables por grupos o individuos
específicos. Ya en la antigüedad Platón llamaba
“formas” a la ideas, aquellas mismas que adquirían
cuasi materialidad debido a su exteriorización a través
de la comunicación. La forma, como correlato de la
materia, en el sentir de Aristóteles, no es suficiente
para hacerla imperecedera, pues ella debe acudir a
nuevas vías de representación que implican el acto
comunicante. Para este mismo autor, heredero de
Platón, “las formas inmutables ( ), que se nos dan
en los conceptos, constituyen lo esencial de la realidad
y el objeto de la ciencia”(Dilthey, 1997, p. 62).

En este punto se llega a un momento difícil para
cualquier diseñador. Surge una aparente oposición: la
forma como representación física de la materia contra
la forma como concepto esencial para asimilar la
realidad. Incluso los profesores de diseño muestran
perplejidad ante una formulación teórica que le da
prioridad a la forma como posibilidad interna del
individuo, que se construye de ideas antes que de
cartón paja, uhu o cualquier otro elemento cotidiano.
Y es en este punto en donde se descifra el nudo de esa
perplejidad: la idea y el concepto, entran a hacer parte
de la cotidianidad, pero en una sociedad cada vez más
materialista ellas se definen como asuntos abstractos,
difíciles de entender y concretar. Pero ya se dijo en el
primer párrafo de este artículo: nada que no haya

1

reformulación

είδή

pasado antes por lo sensorial se puede convertir en
idea. Los sentidos toman las formas existentes para,
luego de un proceso racional, convertirlas en nuevas
formas o, por lo menos, en formas mejoradas.

El lenguaje lo que hace en todo este proceso es servir
de vehículo para expresar lo que significa el objeto
tangible. Sin un elemento X -llámese objeto o
artefacto- el lenguaje no tendría “excusas”, por así
decirlo, para manifestarse. Lo objetual detona al
lenguaje, el mismo que se enriquece a través del
nombramiento del mundo tangible a través de la
palabra. Bien lo decían los antiguos sabios: lo que no
tiene nombre no existe. La forma en relación con el
lenguaje hace posible dos acciones: lo motiva a la
creación de nuevas ideas/formas y le exige nombrar al
mundo conocido y, aún, el desconocido. Los
dragones, las hadas, los Elfos, todos ellos y muchos
más surgidos de la imaginación de miles de hombres y
mujeres son entes que existen en tanto poseen un
nombre. Y se vuelven de cierta manera materiales
gracias a la forma dada por pintores, dibujantes,
creadores del cine o diseñadores de juegos
electrónicos.

Visto de este modo, el lenguaje y la forma se
retroalimentan. Incluso la resignificación es otra
manera bien particular de construir nuevas formas,
alejadas de la conversión en un objeto tangible, pero
cercanas al concepto que detona representaciones con
significados y usos dados por su creador e, incluso,
aportados por el usuario de lo intangible (la idea).
Adicional a ello, la forma como concepto se traduce
en realidad, en objeto, a través de mecanismos
complejos de interacción entre la idea y la materia,
que apelan a la comunicación como mecanismo
rápido de traducción.

Y es en esa carga de significación en donde radica la
esencia del acto comunicativo, entendido este como la
construcción de un lenguaje que representa el
instrumento cognoscitivo por medio del cual se puede
expresar y explicar lo que el ser humano hace cuando
actúa, para emplear una interpretación simplificada de
lo propuesto por Jürgen Habermas. Incluso, siguiendo
a este autor alemán, el diálogo se convierte en la
herramienta principal del hacer universal y de la
racionalidad comunicativa.

1 Se entiende por solipsismo como la “forma del radical del subjetivismo según la cual solo existe o solo puede ser conocido el propio yo”,
según el Diccionario de la Lengua Española.40
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En este punto no está de más enfatizar en la forma
como detonante de la comunicación y, esta, a su vez,
como derivada del estímulo externo. Sin estímulo no
hay comunicación, estímulo que puede originarse en
la forma como externalidad. Así, se daría una triple
relación que es posible esquematizar a través de la
siguiente representación:

Estímulo

En este diagrama –que, valga de paso, es una
manera concreta de presentar algo abstracto- es
notoria la influencia de los estímulos, en planos
internos y externos, los cuales actúan como
facilitadores de interacciones que pueden derivar
en la apropiación de la forma a través de la
comunicación o en la comunicación misma como
interrogación de aquella. Todo esto con base en la
formulación de Russell, para quien “cuando un
niño aprende a leer, aprende asimismo a reconocer
una determinada letra, la H por ejemplo, sea
grande o pequeña, negra o colorada… Es decir,
que la característica esencial del estímulo radica en
la ” (1975, p.184). De este modo, la
comunicación es la manera como se responde a la
forma, entendida esta no solo como elemento
objetual, también como idea, lo cual implicaría
una asimilación más compleja de la relación antes
expuesta, pues cabría aquí incluir cómo se
representa el mundo, cómo se modela el

forma

Interno Externo

Forma Externo Comunicación

conocimiento que luego se concreta hacia afuera a
través del acto comunicativo. Alrededor de este
supuesto es válido tener en cuenta la afirmación de
Hacker: “Nuestro lenguaje, y las formas de nuestro
lenguaje, moldean nuestra naturaleza, dan forma a
nuestro pensamiento, e impregnan nuestras vidas”
(1998, p.18).

Pero hay otros matices que merecen ser
analizados en este incompleto abordaje de la
enmarañada relación entre forma y comunicación
(entendida como lenguaje). Uno posible es el de
la comunicación como relativización de la
distancia, de la presencialidad, de la forma
córporea e, incluso, del espacio como lo
conocemos en la actualidad. La forma se rompe
por completo a través de la comunicación y, en un
hecho inédito, pierde su materialidad para pasar a
engrosar la virtualidad, la ausencia de la forma
como concreción y su remplazo por una nueva
figura, etérea, ilímite, mas no infinita. La forma
como expresión fugaz de lo sensorial, para ser
más explícito, de la exaltación visual que provoca
a través de bombardeos constantes que juegan
con lo efímero, pero que ganan presencialidad a
través del lenguaje, ese mismo que la convierte en
algo sustancial, tangible en la medida en que
promociona íconos que tienen asiento en la
sustancia material más imperecedera: la memoria
colectiva. Surge así la forma como memoria,
como reminiscencia, reafirmada a través de la
comunicación, instrumentada en elemento
referencial que permite la creación del imaginario
que pretende ser imperecedero. De este modo la
imagen, comunicada a través de una forma
mental o de una forma concreta (el objeto, por
ejemplo), se aproxima a la infinitud… al sueño
del hombre que desea trascender más allá de los
límites impuestos por su piel y frágil esencia.
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CONCEPTO:

El diseño está basado en la analogía con
la tarántula, se realiza con la intención de
mostrar el transformers y performance
como tal; teniendo en cuenta que de pie
momento de estar de pie se comporta
como robot y al momento de tomar
posición debía quedar como el insecto
correspondiente. La postura que se debía
adoptar para este caso era inclinarse
totalmente esconder los pies en la parte
trasera del transformer y sacar el antebrazo
por la parte delantera para asemejar las
antenas de la tarántula y tratar de dar el
efecto de realidad.
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billetes, enseñando al niño las diferencias
existentes entre ellos, identificándolos por su
forma, color, textura, tamaño y material.
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Concepción sobre las formas de objeto

Los objetos tienen múltiples funciones y estas cada
vez adquieren diferentes valores según la cultura, los
imaginarios y las construcciones simbólicas que se
dan a través del paso del tiempo donde la historia nos
permite reconocer la importancia de los mismos en su
transcurrir. Es allí donde se evidencia cómo la
elaboración de artefactos ha generado en el hombre
formas de actuar y de resolver diversas situaciones
donde la interpretación del entorno, del objeto y del
mismo hombre, ha permitido diversas creaciones y
relaciones.

El ser humano cosifica su mundo, dando soluciones a
necesidades de diferentes tipos, esta objetualización

EL DISEÑO, EL OBJETO Y LA COMUNICACIÓN
Carmen Adriana Pérez Cardona*

SÍNTESIS

DESCRIPTORES:

Con este artículo se hace un acercamiento, en un
primer momento hacia la concepción de las
diferentes formas de objeto, con los cuales el ser
humano interactúa como creador dentro de un
contexto transformador. En un segundo momento
se analiza la opción de objetualizar el entorno y
como esto ha facilitado al hombre su
permanencia y seguridad sobre la tierra,
permitiendo ampliar su mirada frente a un futuro
insospechado. Finalmente se plantea que las
decisiones y las opciones que se determinan en el
campo del diseño se ven reflejados desde los
conceptos y en las respuestas objetuales a través
de su implementación, dentro de un contexto,
siendo el lenguaje factor fundamental de la
interacción objeto-sujeto.

Contexto, objeto, usuario,
cultura, signo.

ABSTRACT

DESCRIPTORS:

This paper does an approach to the conception of
the different forms of the object which the human
being interacts with; as a creator within a
transformer context. In a second place the option
of making the surroundings an object is analyzed
and how this has made easier the survival and
safety for the human being on the earth, allowing
to enlarge his view of an unexpected future.
Finally it is stated that the decisions and the
options that are presented in the field of design
are reflected from the concepts and in the object
responses through its implementation, within a
context, being the language a basic factor of the
object-subject interaction.

Context, Object, User,
Culture, Sign.

“El diseño es una capacidad humana única e inalterable, sus manifestaciones han sido
muy variadas en el curso de los tiempos”

Jhon Heskett

lleva a respuestas tangibles e intangibles, donde los
objetos se originan en los procesos de transformación
dados sobre la naturaleza física del mundo, donde el
universo natural es referente por su variedad de
formas, materiales y modelos.

Es así como se da origen a los primeros objetos de
carácter utilitario y simbólico, que generados en un
primer nivel de intervención directa sobre la
naturaleza misma, satisfacen necesidades primarias
inmediatas. Heskett plantea que un instrumento
crucial para este proceso ha sido la mano humana,
miembro particularmente flexible y versátil, por ende
inspirador para el desarrollo de los primeros
instrumentos, como contenedores, cavadores,
cortadores o golpeadores, siendo estos “elementos de
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conexión entre el hombre y la naturaleza” (Llovet,
1981, p. 12). Paralelo a este proceso los objetos se
cargan de significado, los cuales trascienden en su
funcionalidad práctica siendo convertidos en objetos,
rituales, sagrados, utilitarios o artísticos.

Los objetos como instrumentos naturales permiten
que el hombre aprenda, reconozca, apropie y
conceptualice sobre sus tareas, sus estructuras, sus
formas, pudiendo hacer analogías de estos, como
referente para otros objetos creados por el ser humano.
En efecto las necesidades del ser humano no son
suplidas plenamente por la naturaleza. Por lo tanto
surge el artefacto como ente artificial, es fabricado por
medios tecnológicos como respuesta a diversas
necesidades este “instrumento, por lo tanto, no solo
confiere al hombre la posibilidad de actuar sobre el
mundo exterior y someterlo a sus necesidades o
intereses, sino que le suministra además clases de
objetos, es decir, conceptos, de los cuales su
inteligencia se sirve para aprehender el mundo
exterior para concebirlo”. (Prieto, 1967, p 8).

Los objetos, como instrumentos artificiales, admiten y
posibilitan operaciones y relaciones entre los seres
humanos. Como afirma Llovet, los objetos son un
elemento de conexión entre los hombres, generan
vínculos interpersonales. A partir de estos se
predispone de cierta forma el objeto al que se
referencia. Un ejemplo de esto serían los espacios o
elementos generados para el servicio público, como
parques, sistemas de transporte, etc. Estos objetos en
relación con el contexto generan utilidad, permitiendo
a los seres interactuar con el entorno y con otros seres.
Es así como “un instrumento es producido
expresamente para que posea una utilidad
determinada, es decir, para que sirva para la ejecución
de determinadas operaciones” (Prieto, 1967, p.10).

Los objetos artificiales son ingeniados y producidos
por el hombre, generados a partir de la transformación
o intervención sobre la materia prima natural, pueden
ser personalizados de acuerdo al usuario o al
productor, atendiendo a un número limitado de
producción, donde el material y el proceso de
fabricación puede ser de pequeñas unidades; también
existen los que son producidos industrialmente de
manera idéntica para un gran número de personas,
para atender a una determinada demanda o necesidad
donde la usabilidad de este es un referente
fundamental para su producción. Estos tipos de
objetos han de proporcionar un beneficio a los seres

humanos en relación con el contexto “siendo a
menudo portadores de un plus de significación”
(Llovet, 1981, p. 13). Más adelante se ampliará el
concepto de significación, como uno de los elementos
primordiales para el diseño, donde los códigos son
fundamentales para lograr la comunicación usuario
objeto contexto.

Otros tipos de objetos surgen a partir de las diversas
formas de creación, como es el objeto artístico, siendo
aquel que satisface una necesidad estética humana,
que representa algo para el observador, “transmite una
información que se percibe simultáneamente en su
totalidad” (Lobach, 1981, p. 32), posee una estructura
estética cargada de significado y simbolismo, donde la
expresión y su deseo de representación surgen de las
vivencias e impresiones de su creador. Este objeto
como tal adquiere su connotación en el tiempo, al ser
validado por la sociedad como un objeto con este
valor, algunas veces lo adquiere por el concepto que
maneja, por la tendencia del mercado, por el
desarrollo tecnológico que implicó o sencillamente
por el equilibrio en sus funciones práctica, simbólica y
estética.

Los objetos presentan elementos que los definen y por
ende los significan y particularizan pudiendo ser
clasificados, donde la utilidad es uno de los
componentes que los hace imprescindibles. Esta
característica particular además de las propias
positivistas como: función, forma, materia, tamaño,
peso y las características sensibles como: lenguaje,
sujeto, simbología, signo, diversidad, generan
señales, las cuales transmiten información y esta es
interpretada por el ser humano. Entonces los objetos
hacen parte de la vida y del universo, poseen y
adquieren significado y este se explica por las formas
que asumen; es el hombre quien a través de actos de
conocimiento el que determina su forma y lo
estructura para el uso. Es a través del uso que el
artefacto ejecuta su función en relación con el ser
humano y con el entorno convirtiéndose en un
mediador de la acción.

Por ende el objeto es una producción material
perceptible, aquí se amplia la característica de lo
sensible, es perceptible porque afecta los sentidos por
sus características físicas dispuestas materialmente
las que permiten ser conocidas y significadas, se nos
muestra como posibilidades sensibles y de lenguaje
para ser reconocidas por el hombre; con los objetos se
generan unos “códigos de percepción por medio de los
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cuales situamos nuestras relaciones de inteligibilidad
con otros y con el mundo” (Steiner,1992, p. 118).

El conocimiento del objeto solo se realiza por medio
de una estructura conceptual lógica. La diversidad de
la estructura permite conexiones objetivas, o sea que
un objeto en sí encierra un sistema de conceptos los
cuales interactúan configurando el mundo. Es así
como el lenguaje trasciende teniendo una forma
lingüística interna en su constitución; al igual que las
formas perceptibles sensibles, las cuales sirven para
configurar el espacio.

El Diseño Industrial, como disciplina que se inscribe en
el orden del paradigma humanista, concibe el “objeto”
mirado como un producto cultural lleno de significados
desde su interpretación e interacción en el contexto.
Estas razones son las que permiten argumentar que el
objeto puede ser sustentado desde el discurso semiótico
como ser existente que está cargado de explicaciones y
categorías simbólicas, enmarcadas en lo que Saussure
denomina “seres inexistentes” (Pardo, 2002, p16.); los
objetos poseen conceptos intrínsecamente ligados ya
sea por las partes que lo constituyen o por las
comunicaciones que genera, donde el ser actúa sobre el
mundo objetual y lo somete; estos artefactos están
cargados de significación, la cual el ser humano
interpreta y hace lectura de ella apropiándola y
haciéndola funcional en su entorno. “Los objetos
constituyen una expresión crucial de ideas sobre cómo
podríamos o deberíamos vivir, traducidas a una forma
tangible” (Heskett, 2005, p. 56).

Cabe pensar el objeto desde otra mirada. Esta es la
aportada por la semiología, definida como la que se
ocupa de los seres inexistentes, según Saussure; en
otras palabras, la ciencia que domina los sistemas de
signos. Siendo de carácter arbitrario en algunos casos,
esta relación significante/significado o sonido/
sentido, puede gozar de diversas interpretaciones,
pues pertenece al plano de lo simbólico. En este orden
lo que distingue a un signo es lo que lo constituye
como tal, lo que lo caracteriza, esto es lo que Saussure
plantea como seres inexistentes, los que adquieren
vida en la interpretación y en la diversidad cultural.

El significado en cuanto a la objetualización en el
diseño se expresa a partir de las formas y asumen la

1

2

significación según las funciones o modos de
utilización, los cuales generan hábitos o
comportamientos. Los signos en el objeto aparecen
como representaciones las cuales adquieren su
significado en la interpretación, el signo es una
condición previa al significado, un ejemplo de esto
es cualquier tipo de electrodoméstico, el cual
informa al usuario sus funciones por medio de
botones, colores, números, texturas etc., los cuales
al ser accionados cumplen la función especifica del
signo. El significado se da por el signo y no existe
sin este, este signo es el objeto del cual se habla, se
usa, se apropia, se identifica, se define, se codifica y
se interpreta, algún objeto, lenguaje, sujeto o
contexto.

Umberto Eco plantea cómo la semiótica abarca
diferentes formas de expresar, de comunicar, de sentir.
A partir de un signo, se puede recorrer el universo
cultural, donde los significantes remitirán a otro
significado y así sucesivamente, los cuales se podrán
permear por múltiples interpretaciones.

Desde esta perspectiva, el diseñador en su rol
interpretativo tiene la capacidad de captar el sentido
de la existencia humana desde adentro de la
experiencia de un grupo determinado de usuarios y
bajo la perspectiva proyectual genera objetos,
sistemas y procesos tangibles o intangibles, que
terminan de obtener sentido en el proceso de
interacción con el ser humano dentro de un entorno.
Es a partir de las decisiones y las opciones como se
determina el diseño, donde los conceptos se ven
reflejados en la respuesta a través de la
implementación, los cuales se evalúan en el
momento en el que se presentan dentro de un
contexto, siendo el lenguaje factor fundamental de la
interacción objeto-sujeto, es allí donde se mide la
eficiencia en su conjunto.

Esto funciona en el objeto a partir de la funciones
práctica, comunicativa y estética, donde la forma
física vincula los tres elementos, permitiendo la
utilidad, donde la forma, la función y la
comunicación adquieren significado en la
usabilidad. Es así como el significado de un signo es
un conjunto de interpretaciones dado por los
distintos actores del contexto.
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1 Objectum es la palabra latina de la cual deriva Objeto que significa presentarse a los ojos, exponerse a algo, ofrecerse, echar hacia delante.
Objectum es el participio pasado del verbo Objicio que significa oponer, interponer, causar, inspirar (un sentimiento o un pensamiento). Es
decir, que un objeto (objectum) significa en general lo contrapuesto al sujeto. (Sirlot, Juan Eduardo. El mundo del objeto).

2 Inexistentes o irreales en el sentido de inmateriales, se habla aquí de un personaje mítico, de una letra, de una palabra.
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CONCLUSIÓN

Desde el diseño industrial se tiene la posibilidad de
generar artefactos de diferentes tipos, donde las
diversas funciones estén articuladas con la materia y
que a su vez generen en el usuario la información
pertinente para su utilización. Le corresponde al
diseñador producir objetos fáciles, usables,
digeribles, inteligibles, dando respuesta a las

necesidades de los seres humanos que trasciendan el
tiempo y el espacio con la opción de llegar a ser
símbolos culturales objetuales.

El objeto como hecho cultural, es una manifestación de
la cultura material en el sentido de su generación, su
desarrollo y su permanencia en el tiempo, por ende se
debe tener en cuenta que los valores en los objetos
cambian considerablemente entre las diversas culturas.
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INTRODUCCIÓN

La artesanía pervive y se manifiesta en diversas
prácticas que constantemente la definen y la orientan
hacia nuevas dinámicas estéticas, productivas y
comerciales, en las cuales emergen procesos de
identidad dinámicos que garantizan su supervivencia.

Los artesanos han asumido nuevas actitudes frente a la
tradición, han insertado en su quehacer operatorio
nuevos modelos de innovación con pretensiones
técnicas hacia el mejoramiento de la calidad
productiva y estética que les permite una participación
competitiva en mercados culturales nacionales e
internacionales. Estos cambios y transformaciones
que ha sufrido la artesanía en países como Colombia
en las últimas décadas, se traducen en hechos
culturales evolutivos que le han permitido a la
colectividad artesanal tradicional convivir con la
modernidad.

Reconocer los cambios, mutaciones e hibridaciones
acontecidos en la artesanía durante el siglo XX
permite asumir una posición reflexiva frente al hecho

OBJETO Y REFERENTE HISTÓRICO
Lorenza Suárez Gaviria*

SÍNTESIS

DESCRIPTORES:

Los artesanos han asumido nuevas actitudes
frente a la tradición, han insertado en su quehacer
operatorio nuevos modelos de innovación con
pretensiones técnicas hacia el mejoramiento de la
calidad productiva y estética que les permite una
participación competitiva en mercados culturales
nacionales e internacionales. Estos cambios y
transformaciones que ha sufrido la artesanía en
países como Colombia en las últimas décadas, se
traducen en hechos culturales evolutivos que le
han permitido a la colectividad artesanal
tradicional convivir con la modernidad.

Artesanías, técnica,
actualización.

ABSTRACT

DESCRIPTORS:

Artisans have taken on new attitudes towards
tradition, have been inserted in their day-
operative new models of innovation with
technical pretensions towards improving
production quality and aesthetics that allows
competitive participation in national and
international cultural markets. These changes and
transformations which have taken place in
countries like Colombia craft in recent decades,
resulting in evolutionary cultural events that have
allowed the community to traditional craft with
modern living.

Crafts, technical and feed
back.

estético de la artesanía hoy, permite observar como las
transformaciones sociales, económicas y productivas
globales se registran en la estética del objeto artesanal
en una relación de constante cambio entre forma,

erza en dinámicas productivas, de
comercialización y consumo, desde lo estético-
conmemorativo y lo técnico-funcional a partir de
sistemas de producción artesanal, industrial o
artística, buscando con el objeto la satisfacción de
necesidades cotidianas, prácticas y sensibles.

función y ornamento como procesos que actualizan la
identidad, con los que el grupo finalmente consigue la
pervivencia del útil como manifestación máxima y
teatral de su cultura en la dinámica sociedad actual.

La técnica encuentra su corporización, su síntesis e
inteligibilidad en el útil, las cadenas operatorias
culminan, resumiendo en el producto la experiencia
técnica de transformación que se exterioriza en
lenguajes formales, funcionales y simbólicos que
finalmente permiten leer que tipo de sociedad los
origina y como ésta se actualiza en él. El útil circula, se
instaura y toma fu

Objeto y referente histórico

* Diseñadora industria Universidad Católica Popular del Risaralda, Especialista en Estética y Cultura de la Universidad Nacional de
Colombia, Profesora de historia del Diseño en el programa de Diseño Industrial de la UCPR.



DISEÑO INDUSTRIAL

Los grupos humanos objetivan sus formas de vida en
manifestaciones sensibles, funcionales y
comunicativas a partir del objeto, como muestra
tangible de la actualización del grupo social a partir de
procesos evolutivos, de mutaciones, hibridaciones,
innovaciones técnicas, conservación de arquetipos y
de memorias sensibles, cultas y populares.

François Dagognet (2006), se refiere al objeto como
aquel que se deriva del espíritu de la ingeniosidad. No
solamente el pensamiento ayuda a su fabricación, sino
que se expresa a través de él, desde una relación
recíproca entre individuo y sociedad. Los objetos se
convierten en un sistema de lenguaje, que integra
imaginarios colectivos y la asimilación de mundo en
la producción consciente de ritmos y valores de
significación étnica, que si bien son expresiones
sígnicas al interior de un grupo social, se hibridan y se
integran a ellos formas exteriores y alternas que de una
forma paulatina y casi desapercibida, afloran como
propias al ser asimiladas al interior del grupo
productor, lo que aleja cualquier concepción pura e
inalterada en los sistemas de objetos.

Las formas como la naturaleza, a partir de la técnica,
se transforma hacia la satisfacción sensorial y/o
práctica de necesidades humanas, constituye al
mismo tiempo formas de construcción de un mundo
sígnico y simbólico que finalmente se concibe como
cultura. La cultura se interpreta en una estrechas
relación con la forma en que se modifica, se
transforma y se artificializa el mundo natural a partir
de los procesos tecno-productivos que se sintetizan
finalmente en el objeto y en su formas de consumo,
propiciando, a partir de sistemas complejos de signos
y símbolos, estrategias “

( Herrera, 2003, p. 63).

La actividad para la construcción de sentido por parte
de artistas, inventores y el artesanos, antes del
renacimiento, se dibujó culturalmente en una sola
figura productiva homogenizadora; solo los cambios
en la producción, la distribución y el consumo, dados
por el aparato gremial en la edad media y encontrando
su clímax en la Revolución Industrial, permitió un
papel diferenciador de cada producir estético en el
discurrir cotidiano; la especialización del trabajo
propició entonces una separación tajante entre arte e
industria; la evolución, transformación y cambio de

circunstanciales de
construcción de sentido, garantizando su pervivencia
solo en la medida en que estos garanticen también
eficaces respuestas a problemas existenciales del
grupo”

las cadenas operatorias, replanteó las relaciones entre
individuo y sociedad afectando directamente el
capital objetual colectivo.

Nuevas dinámicas de producir, maquínico, serial y
masivo se generaron en el siglo XVIII, que insertando
el nuevo paradigma de la fábrica en las sociedades
occidentales, modificó inevitablemente la posición
del artesano en el producir de bienes colectivos. La
máquina creó poco a poco su propio mundo en la
cotidianidad, desplazando a los gremios artesanales
por un nuevo sistema de organización del trabajo
especializado en la fábrica, estableciendo nuevas
dinámicas económicas y de consumo, producto de la
actualización técnica del producir mnemotécnico
basado en la nueva industria de la auto-combustión,
que alejó el producto artesanal del marco cotidiano de
las sociedades industriales Europeas.

El objeto masivo producido por la industria, encuentra
en la imitación de las formas post-victorianas, propias
de la producción artesanal, una estrategia formal a
partir de la falsificación.Ante el rechazo que suscitaba
para las clases intelectuales este panorama industrial,
se pensó que el retorno a la artesanía y a las formas
medievales de producción, reinvindicarían en la
configuración del objeto, valores éticos y morales.

Surgió como alternativa el movimiento Arts and
Crafts que buscaba una forma de vida sencilla y
racional a partir de un “mundo de fantasía” seudo-
medieval, selecto y elitista (Baylye, 1985, p. 32), que
negaba las dinámicas estéticas populares alentadas
por la industria a finales del siglo XIX en Inglaterra.

Esto permite ver como la artesanía no sale de
circulación, como ante este nuevo panorama objetual
producido por la máquina, se plantean soluciones que
reivindican el proceso artesanal desde una mirada
utópica, con la cual se pretende dignificar los valores
estéticos el objeto, no como mercancía, sino como
cultura; sin embargo la demanda producida por la
creciente ciudad industrial en ninguna instancia podía
ser abastecida con prácticas artesanales para la
producción de bienes de consumo.

A partir de la línea orgánica del Art Noveau, surgieron
procesos importantes para la fabricación masiva de
bienes de consumo, ejemplo clave de ello, la fábrica
alemana de muebles , que incorporaba con base
a procesos artesanales, métodos de serialización y
maquinado que permitían generar muebles

Thonet
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estructurales en madera curvada a partir del manejo de
las formas sinuosas inspiradas en el estilo,
configurando un producto técnicamente solucionado,
y normalizado, proyectado para ser construido con el
número exacto de piezas de acuerdo a su uso. Una vez
más, se establecen diálogos técnicos, formales y
productivos entre los procesos industriales y
artesanales.

(Salinas Flores, 1992, p. 67).

En Colombia, y en general en los países
Latinoamericanos, los referentes históricos del
desarrollo artesanal han estado marcados desde la
conquista por eminentes procesos de hibridación. La
artesanía en las comunidades indígenas, sus símbolos y
cosmogonía, fue remplazada por las técnicas, formas y
referentes estéticos y religiosos de occidente, cuya
fusión generó resultados estéticos que no pueden
considerarse nunca como reproducciones europeas del
arte y la artesanía, evocando ante un proceso de
“transculturación” procesos de generación de nueva
identidad a partir de formas, colores e imaginarios que
hoy siguen presentes en la artesanía tradicional popular.

“Los muebles Thonet, cuya economía en los procesos
de corte y montaje, así como la normalización de
piezas modulares intercambiables los convirtió en
hitos del diseño de mobiliario. Antes de la Primera
Guerra Mundial esta fábrica produjo 50 millones de
sillas”

Este proceso de intercambios se generó cuando de
Europa emigraron a América artesanos y diestros en
diversas artes, quienes introdujeron nuevas técnicas,
herramientas y formas (Quiñonez, 2003). Las
comunidades indígenas al representar una importante
fuerza de trabajo se integraron a los procesos
artesanales de Occidente bajo esquemas y referentes
locales; se enfrentaron a estructuras formales foráneas
aplicando técnicas y materiales propios, que evocó en
los objetos coloniales una nueva noción formal y
compositiva como parte de la apropiación que reorientó
el producto artesanal hacia el concepto de artesanía
tradicional popular, diferenciándose de la Indígena y
por supuesto de la hoy generada artesanía
contemporánea.

La artesanía encuentra en los procesos interculturales
e interproductivos, una alternativa que permite,
además de su pervivencia, adquirir personalidad e
identidad dentro de las dinámicas de la modernidad,
logrando subsistir hasta nuestro días con un instinto de
conservación, donde el artesano, debe asumir una
posición innovadora, antes de ser considerado como
perpetuador de modos de hacer, donde los modos de
hacer originarios se convierten en el principal
reservorio de saberes para la innovación.

CONCLUSIONES
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